
La inteligencia artificial ha dejado de ser una herramienta para con-
vertirse en la nueva infraestructura sobre la que se construyen la co-
municación, los medios, la reputación y la opinión pública. En este 
contexto, Mutación algorítmica ofrece una guía para comprender 
cómo este cambio transforma las reglas del juego y qué deben ha-
cer las organizaciones para seguir siendo relevantes en un entorno 
donde los algoritmos interpretan, sintetizan y condicionan la infor-
mación que recibimos.
Escrito por el equipo de H/Advisors Tinkle, referente en comunica-
ción estratégica, reputación e innovación, el libro combina experien-
cia y una visión rigurosa y accionable sobre el futuro de la comuni-
cación corporativa. A través de ejemplos, reflexiones y herramientas 
prácticas, muestra cómo la IA está redefiniendo las marcas, las crisis, 
la influencia, la conversación pública y la toma de decisiones.
La obra incorpora, además, un experimento editorial pionero. En 
un mismo volumen conviven dos versiones complementarias: una 
edición completa, escrita por los autores, y una versión intensiva ge-
nerada mediante inteligencia artificial y validada por el equipo. En 
ella, cada capítulo se convierte en un prompt —la pregunta que un 
líder formularía hoy a una IA— y recibe una respuesta fiel a las tesis, 
argumentos y ejemplos del original. El resultado es una conversación clara y directa que condensa 43 capítulos y permite recorrer las 
ideas esenciales de la obra en una hora de lectura.
Dos formas de leer un mismo contenido que convierten el libro en una demostración del cambio de paradigma que analiza: de la lectu-
ra tradicional a la interacción con la IA.
Dirigido a directivos, responsables de comunicación, profesionales del marketing, consultores y líderes que necesitan anticiparse al 
cambio, Mutación algorítmica propone nuevas formas de pensar y comunicar en la era de la interpretación algorítmica. Una obra para 
cuestionar certezas y liderar con criterio un escenario actual que ya no responde a las reglas de siempre.
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Argumentos de venta y Plan de medios:
• Una guía práctica y rigurosa, escrita por el equipo experto de H/Advisors Tinkle, que ofrece casos reales y herramientas accionables 
para adaptar la reputación, la gestión de crisis y la estrategia de marca a un entorno donde los algoritmos condicionan la opinión 
pública.
• Un formato editorial pionero y dual: incluye la versión completa escrita por los autores junto con una edición intensiva en formato 
prompt-respuesta, generada por IA y validada por expertos, que permite una lectura tradicional o una consulta rápida y directa para 
directivos.
• Una obra clave para ejecutivos, consultores y comunicadores que buscan anticiparse a la transformación digital, tomar decisiones 
estratégicas fundamentadas y mantener la relevancia corporativa.
• Nota de prensa, presentaciones y promoción en redes sociales.
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