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Nueva ediciéon ampliada del bestseller

del marketing management. OCTUBRE 2026

Llega la edicion ampliada del bestseller internacional que revolucio-

né el mundo de los negocios. Con mas de 4 millones de ejemplares gm0k @
. . . ge . . BEL BESTSELLER INTERNACIOMAL.
vendidos y traducido a 49 idiomas, W. Chan Kim y Renée Mauborgne LI S S RIS
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demostraron en La estrategia del Océano Azul que el éxito no radica - -
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en competir en «océanos rojos» saturados, sino en crear «océanos .
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azules»: espacios de mercado sin competencia donde se genera nue- Pags: 376
va demanday el crecimiento resulta rentable y sostenible. Papel: FSC

Como gran novedad, esta edicién incluye los casos practicos de Categoria: A
Taylor Swift y NVIDIA, y descubre como Taylor Swift reinventd las re-  Derechos: M

glas de la industria del entretenimiento para tomar el control de su  PVP:19.18 €| 19.95 € 5::.”‘“’.2:.;“3:3;1:;«:“

carrera'y como NVIDIA pasé de los graficos para videojuegos a domi-  |BIC: KJC: Estrategia empresarial Y A RENEE MR OGN

nar el motor de la revolucion de la IA. Palabras clave: océano azul, :
estrategia, negocios, innovacion, SEEROFT

Esta nueva edicion presenta interesantes marcos practicos para apli-  competencia, inteligencia artificial,
car la «innovacién en valor» en la era de la inteligencia artificial y en-  crecimiento, Taylor Swift, NVIDIA,
sefia a romper el dogma tradicional de elegir entre diferenciacion o diferenciacion
bajo coste, permitiendo a cualquier organizacion alcanzar un salto
cualitativo en valor mientras optimiza su estructura de costes. |I| ” ||| I" Il"lll ||II|I‘ "”
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Considerado un clasico del pensamiento estratégico, esta obra ha 9|
inspirado a millones de lectores y ha sido adoptada por empresas,
emprendedores e instituciones de todo el mundo como una guia para impulsar la innovacion, descubrir nuevas oportunidades de creci-
miento y construir ventajas competitivas duraderas.

Con ejemplos actuales y herramientas de aplicacién practica, esta ediciéon confirma la vigencia de una metodologia que contintia ayu-
dando a crear valor, innovar y diferenciarse en mercados cada vez mas competitivos.

Dirigida tanto a directivos y emprendedores como a profesionales y estudiantes, la obra ofrece recursos concretos para cuestionar las
reglas establecidas, identificar nuevas oportunidades y disefar estrategias capaces de abrir espacios de mercado inéditos.

En definitiva, La estrategia del Océano Azul se consolida como una guia indispensable para dejar de competir y empezar a crear el futuro.

Autores:

W. Chan Kim es codirector del Instituto Blue Ocean Strategy del INSEAD y profesor de Estrategia y Gestion Inter-
nacional en el INSEAD (Francia) de la catedra Bruce D. Henderson de The Boston Consulting Group.

Renée Mauborgne es Miembro Distinguido del INSEAD y profesora de estrategia del INSEAD. También es codi-
rectora del Instituto Blue Ocean Strategy del INSEAD.

Redes sociales:

https://www.instagram.com/blueoceanstrtgy/?hl=es

Argumentos de venta y Plan de medios:

+ El regreso del bestseller internacional actualizado: La guia de negocios que vendié mas de 4 millones de copias se renueva para
ensefarte a crear mercados sin competencia en la era actual.

+ Rompe el dogma de elegir entre diferenciacién o bajo coste con nuevas herramientas disefiadas para optimizar costes e innovar en
laeradelalA.

« Casos de éxito de maxima actualidad: Incluye analisis inéditos y practicos sobre cémo Taylor Swift reinventd la industria musical y
cémo NVIDIA pasé de los videojuegos a dominar el motor de la IA.

+ Nota de prensa, posicionamiento, presentaciones y promocion en redes sociales.
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