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Management

BEST SELLER

Net Positive

Paul Polman y Andrew Winston

ISBN: 9788419212160

Pags: 378
QI

88419

Juntos, los autores desmontan los mitos
empresariales mas extendidos: desde la idea
de que la Unica funcién de las empresas es
maximizar los beneficios, hasta la ingenua
esperanza de que la responsabilidad social
corporativa salvara a nuestra especie del de-

sastre.

Impacto

Christen Brandty Tammy
Tibbetts

ISBN: 9788418464409
Pags: 256

9H 788418 H 464409

Impacto te ofrece respuestas. Basandose en su
experiencia como fundadoras de She’s the First,
Christen Brandt y Tammy Tibbetts te muestran
cdmo crear tu propia estrategia para ayudar a
crear un mundo mejor, una que se adapte a tu
vida y te permita combinar lo que tienes con lo
que el mundo necesita.

Proposito y valores
Victor Rodriguez

ISBN: 9788417942441

Pags: 232

19,18 €| 19,95 €
Derechos: M

942441 ‘

788417

Ellibro explica la relevancia de los tres grandes
conceptos del Management: propdsito, valores
y cultura, asi como las causas de su auge, des-
cribiendo algunas metodologias y técnicas para
ayudar a disefiar y definir estos conceptos dentro
de las empresas.

LONG SELLER

9

Lo que saben
los mejores MBA
Peter Navarro

ISBN: 9788418464294
Pags: 376

Jm

76841
Adquiere los conocimientos y habilidades que
se ensefian en los mejores MBA. En esta obra en-
contraras los conceptos clave, las herramientas y
la experiencia con la que cuentan los programas
MBA mas destacados y prestigiosos del mundo.

9

LONG SELLER

Comprender los
conceptos basicos
de la economia
John Charles Pool

Ross M. La Roe

ISBN: 9788419212603

Pags: 144
_12‘L!J3|H

9“ 788419

Nueva edicién de un clasico de economia en la
que se explican de forma sencillay amena las tres
areas de la economia que todo gerente debe en-
tender: la macro, la micro y la internacional.

La botella medio
llena
Oriol Amat

ISBN: 9788417942885
Pags: 192

788417

942885

Un libro optimista, de andlisis practico y de
facil lectura donde se nos propone aprender de
las crisis econémicas para mejorar. Mas alla de
los conceptos econdmicos, este libro plantea pre-
guntas y da respuestas sobre sanidad, ciencia y
medioambiente.

9

Self management
Leonardo Ravier

ISBN: 9788417942120
Pags: 176

9” 788417 ” 942120 ‘

Una guia practica que ayuda a dominar el uso
del self-management model canvas para imple-
mentar de manera practica y operativa este mo-
delo de gestion.

www.profiteditorial.com

Lo que puedes aprender
de la filosofia

Alison Reynolds, Dominic Houlder, Jules
Goddard y David Lewis

ISBN: 9788417942960
Pags: 224

9‘ 788417 ‘| 942960 ‘

En este libro se aplica la filosofia para expli-
car qué significa llevar una buena vida en el
trabajo y se emplaza a los lectores a pensar de
forma distinta sobre su papel como dirigentes
y a cuestionar el pensamiento del liderazgo
convencional.

Teletrabajo: vivir
y trabajar mejor
Varios autores

ISBN: 9788417942878
Pags: 200

JMITON

88417

Este libro describe los elementos clave del te-
letrabajo. Escrito, creado y comercializado desde
el teletrabajo, constituye un ejemplo de cémo 20
personas de diversas partes de nuestro pais pue-
den coordinarse para materializar un proyecto
sin tener contacto fisico.

Avanzando
Oriol Amat - Pilar Lloret

ISBN: 9788415735878
Pags: 208

I

oli788415

Este libro comparte las mejores estrategias que
explican el éxito de las empresas que consiguen
generar mas riqueza, exponiendo buenas practi-
cas en relacion al equipo humano en la empresa,
disefio y mejora del modelo de negocio.

Energia
organizacional

Enric Bernal - Joan Cos -
Xavier Tarré

ISBN: 9788415505525
Pags: 224

9”?88&1 5“505525”

Una metodologia de transformacién empresa-
rial probada con éxito que muestra una vision de
la organizacion como sistema para conseguir una
empresa mas exitosa y tener mas prosperidad or-
ganizacional, econémica, social y medioambiental.

3



Management

NOVEDAD

Beyond Happiness

Jenn Lim
ISBN: 9788418464850

Pags: 288
m‘l” lal ‘L!U:‘J!‘H

84

Este libro muestra como el hecho de pasar
de «un buen equilibrio entre la vida laboral y
personal» a «una integracion de la vida laboral
y personal» permite una mayor satisfaccion
tanto dentro como fuera de las organizaciones.

a ‘

NOVEDAD

Pensamiento lateral para
eldiaadia
Paul Sloane

ISBN: 9788419212900

T

788419 " 212800

Pags: 218

9

Este libro explica como puede benéeficiar-
nos el uso de un enfoque de pensamiento
lateral a partir de ejemplos inspiradores de
reconocidos expertos en pensamiento lateral
como Levi Strauss, Henry Ford, Freddie Mer-
cury, Walt Disney, Arianna Huffington, Estée
Lauder, Will Shu, entre otros.

Empresa Una dulce historia
familiar Rafa Juan

con humor ISBN: 9788418464515

Jordi Tarragonay Pags: 200

JLMartin

ISBN: 9788418464638

Pags: 216

9

LIl

788418

i}

464638

1

464515

gl 788418

Una aproximacién totalmente novedosa a un
tema esencial para la continuidad de la principal
fuente de creacion de riqueza en nuestro pais:
la empresa familiar. Cada tema se acompaiia de
una vifieta humoristica dibujada por JLMartin,
creador de personajes como «Quico, el progre».

Temas clave de la
empresa familiar
Jordi Tarragona

ISBN: 9788417209834
Pags: 200

21

Una guia practica que recoge las principales
cuestiones que deben tenerse en cuenta a la hora
de ponerse delante de una empresa familiar.
Como la que surge al planificar el relevo: ;debe-
mos continuar o cerrar la empresa familiar?

gl 788417 09834

4

El autor narra los origenes de un pequefio ne-
gocio convertido en un gigante del sector alimen-
tario. Empieza con una bellisima historia de amor.
Tres generaciones después, aquella union ha ex-
tendido sus redes por medio mundo, mostrando
el esfuerzo del equipo humano de Vicky Foods.

Angelesy
demonios de la
familia empresaria
Jordi Tarragona

ISBN: 9788417942335

Pags: 200
I

788417
Este libro agrupa los principales riesgos que co-
rre la empresa familiar por razén de su propiedad,
y las herramientas que tiene para evitarlos. Ayuda
a compaginar las dos fuerzas de este tipo de em-
presas: la generacién de riqueza y la busqueda de
la felicidad de los integrantes de la familia.

9

Delivering Happiness
Tony Hsieh
ISBN: 9788417209308

Pags: 224
T

788417

Basado en la experiencia «Zappos», descu-
bra un modelo de negocio muy diferente al de
la cultura empresarial habitual, eficaz para
alcanzar el éxito en cualquier empresa y la
felicidad de los empleados. Best seller del The
New York Times.

9

Aprender es cambiar
Virginio Gallardo
ISBN: 9788419841155

(e

8419 " 841155

Pags: 256

9 ‘

Aprender es cambiar es un concepto clave
en estos tiempos. Vivimos en una Revolucién
Industrial 4.0 caracterizada por una acelera-
cion de la digitalizacion y una época de cam-
bios, donde aprender es mas importante que
saber.

De directivo
a empresario
Ramon Palacin

ISBN: 9788417209001
Pags: 248

IR

788417 11209001 ‘

El libro esta dirigido a directivos que se plan-
teen avanzar en su carrera profesional y conver-
tirse en empresarios. Estd basado en la expe-
riencia de otros directivos que han tenido éxito
al llevar a cabo un Management Buy Out.

El cambio
CcoOmo un juego
de interaccion
estratégica

Jaap Boonstra, Francisco
Loscos

ISBN: 9788417209919

Pags: 272
LI

78
Dirigido a los lideres del cambio y a los pro-
fesionales de la transformacién organizacional,
plantea una dindmica de juego para impulsar el
cambio en las organizaciones y gestionarlo de
forma exitosa.

9 7



Management

BEST SELLER

NOVEDAD

Nunca comas solo
Keith Ferrazzi - Tahl Raz

ISBN: 9788417942359

Pags: 224
”M IZUMQIH

i

Este libro describe un método eficaz para
crecer en su profesion basado en técnicas
para establecer relaciones sinceras y durade-
ras que supongan un intercambio enriquece-
dor para ambos. Nunca sabemos quién pue-
de ayudarnos mafana.

9

Historias de
grandes éxitos
Alan Farnham
ISBN:9788415330769
Pags: 194

Forbes’

g

gliy88415133076

Los protagonistas de estas 8 historias tuvieron
segundas oportunidades. Todos fueron humilla-
dos por sus experiencias y el libro explica el pre-
cio que tuvieron que pagar para conseguir el éxito
y recuperarlo una vez perdido.

Historias de Forbes
Daniel Gross

ISBN: 978842956562

Pags: 240

Forbes’

{Qué tienen en comun Bill Gates, Henry Ford,
J.P. Morgan, Mary Kay Ash y Walt Disney? Visién
apasionada, ambicion, disposicion para asumir
riesgos y perspicacia para los negocios. Este libro
explica sus historias y las de otros lideres.

Errores de grandes
empresarios
Bob Sellers

ISBN: 9788415330493
Pags: 176

U R

7884150332049

Lideres de grandes empresas comparten errores
cometidos por ellos mismos, las lecciones apren-
didas y las oportunidades para mejorar y triunfar.
Los relatos de esta obra muestran que el éxito pro-
fesional llega después de mucho esfuerzo.

El cadigo del éxito
Annie Ashdown

ISBN: 9788416115945
Pags: 224

QU

115945

Las personas que confian en si mismas son
positivas, motivadas y resilientes. Pueden asumir
riesgos y desean ampliar sus horizontes. Esta
guia practica y eficaz ayuda a desarrollar la con-
fianza en uno mismo y alcanzar el éxito.

El empresario
proactivo
Oriol Lépez Villena

ISBN: 9788416904297
Pags: 168

o
gll 788416

904297

El reto actual de las empresas ya no puede ser
solo ganar clientes para después asegurar la ven-
ta. El objetivo debe ser ayudarlos. Sus beneficios
se dispararan si la satisfaccion de sus clientes au-
menta. Descubra como en esta practica obra.

NUEVA EDICION

CreatuPlanB

Vicente Ferrio

ISBN: 9788419212498
Pags: 188

M

788419

212498

En este libro aprenderas a construir un Plan
B profesional basado en una propuesta de valor
solida alrededor de una marca personal descu-
briendo tu talento para atraer nuevas oportu-
nidades y elegir tu préximo destino: la libertad
profesional.

www.profiteditorial.com

Innovacion continua
Behnam Tabrizi

ISBN: 9788419841414

Pags: 262
841414

788419

9

El autor ofrece muchas propuestas practi-
cas y ofrece soluciones para empresas y pro-
fesionales que buscan transformarse para
mejorar la competitividad y generar mas valor
econoémico y mas sosteniblidad.

La empresa total

Marta Garcia - Claudio
Drapkin
Elizabeth Diaz - Nuria Povill

ISBN: 9788416904433
Pags: 176

L

9044

Un libro para entender qué hace que una em-
presa sea o no sostenible, teniendo en cuenta cri-
terios no solamente econdmicos, e invita a abrir
la mirada hacia nuevas formas de gestién y a ha-
cer una reflexién para la mejora.

Crece y prospera
Oriol Lépez Villena

ISBN: 9788417209537
Pags: 208

9” 788417 “ 209537 "

Tanto para los que dirigen un negocio peque-
fio como para los que estan en una fase de cre-
cimiento sostenido, este libro muestra los pasos
a dar en cada caso, ya sean dirigidos a aumentar
la facturacién o a hacer el negocio menos depen-
diente de la persona emprendedora.

NOVEDAD

Prepara tu
organizacion para
el futuro

Cristina Vila Carreira

José Luis Casal Castro

ISBN: 9788419841018
Pags: 266

MY

788419
En este libro encontrards que sea cual sea el
tamafio y sector de una organizacion, debes te-
ner muy clara su orientacion a futuro, como hacer
convivir las visiones estratégicas a corto y medio
plazo, de sus propositos y los de la sociedad.

41018



Management - Harvard Business Review

Lo que hay que saber
sobre Inteligencia
Emocional

Harvard Business
Review Press

ISBN: 9788419212450
Pags: 184

L

788419

212450

La Inteligencia Emocional no sélo distingue
a los lideres mas destacados, sino que también
esta vinculada a un buen rendimiento, desarrollo
de la creatividad y productividad en las personas.
Esta obra te ayudara apotenciar las habilidades
emocionales y garantizar el éxito profesional.

NOVEDAD

MICROESTRES

Claves del
Management

Harvard Business
Review Press

ISBN: 9788419212511
Pags: 172

T

88419

‘212511“

Liderar una organizacion, desde la puesta en
marcha, hasta el crecimiento y la consolidacién
es una de las tareas mas complejas. En esta obra,
diez de los autores mas reconocidos dan su visién
sobre como conseguirlo.

BEST SELLER

Rob Cross - Karen Dillon

ISBN: 9788419212887

Pags: 232
212887

788419

Microestrés nos introduce a ser conscien-

tes de cdmo la vida moderna comporta que
cada dia aparecen nuevos obstaculos, retos
y pequefias dificultades. Muchas veces estas
amenazas pueden hacer descarrilar nuestros
proyectos presentes y de futuro: se trata del

microestrés.

Transformacion
rapida en 90 dias
Behnam N. Tabrizi

ISBN: 9788417209957
Pags: 344

La transformacién permite que las empresas
hagan frente a la innovacion, se adapten a las
buenas practicas y vayan por delante de la com-
petencia. Este libro presenta un plan para gestio-
nar un cambio rapido sin producir desequilibrios.

Lo esencial
en la gestion
empresarial

Harvard Business
Review Press

ISBN: 9788416583812
Pags: 192

T
9ll 788416 583812

Este libro ayuda a los directivos a comprender
lo que sus organizaciones son capaces de lograr, a
reconocer oportunidades de innovacién, a gestio-
nar los cambios que se presentan y a evitar ajus-
tes drasticos.

6

ReOrg

Stephen Heidari-Robinson
Suzanne Heywood

ISBN: 9788416904747
Pags: 240

Un libro de Harvard Business School que le
ayudara a planificar y llevar a cabo una reorga-
nizacion de cualquier tipo de compaiiia en solo
5 pasos, sin tener que externalizar este proceso
a profesionales que no conocen la organizacién.

Competing
on Analytics

Thomas H. Davenport -
Jeanne G. Harris

ISBN: 9788496998858
Pags: 280

Las bases tradicionales de la ventaja competiti-
va han cambiado, por lo que es necesaria la inte-
ligencia analitica para tomar mejores decisiones y
sacar el maximo valor de sus procesos empresaria-
les. Consigalo con este libro.

0]

849

NOVEDAD

El arte de liderar

Harvard Business
Review Press

ISBN: 9788419212436
Pags: 144

({11

788419

Il

212436

9

Esta obra contiene una seleccién de articulos en
los que encontraras un nuevo enfoque en laimpor-
tancia de la autogestion, la inteligencia emocional,
aprender el arte de la persuasion y, en definitiva, lo
que conforma a un auténtico lider.

Conflicto creativo
Bill Sanders - Frank Mobus

ISBN: 9788418464591

Pags: 256
464591

788418

Conflicto creativo presenta la figura de ne-
gociadores creativos, que mejoran el proceso
centrandose mas en lo que la gente necesita
de ellos. No son partidistas ni prepotentes,
sino que piensan antes de actuar. Escuchan a
los demads antes de hablar. Sobre todo, persis-
ten en preguntarse: jy si...?

Mejorando el
modelo de negocio

John Mullins - Randy
Komisar

ISBN: 9788416115266
Pags: 288

788416
Si los fundadores de Google, Inditex o Starbucks
hubieran seguido con sus planes de negocio ori-
ginales quizd nunca hubiéramos oido hablar de
ellos. Existe un modo mejor de lanzar nuevas ideas
sin perder tiempo ni dinero de los inversores.

115266

9

Mejores practicas
de gestion
empresarial

Jeremy Hope - Steve Player
ISBN: 9788415330806

Pags: 400
TTIEATeY
ollzggs1513308

La mayoria de herramientas de gestién empre-
sarial no ofrecen los beneficios que prometen.
Esto implica tiempo y dinero perdido, clientes
frustrados y equipos desmotivados. Este libro
revisa 40 conocidas herramientas y practicas de
gestion.



Management

Haz de tu pasion
tu mayor beneficio
Andy Harrington

ISBN: 9788416583157
Pags: 208

“ ” 583157

788416

(Sabes que sus conocimientos y experiencia
pueden valer millones? Este libro contiene téc-
nicas que le permitiran convertir sus suefios en
dinero. Preparese para asistir a un cambio en la
manera como gestiona su pasién y conocimientos.

Los principios
exitosos de la
direccion de
empresas

Eric Viardot

ISBN: 9788415735953
Pags: 160

9”?3 841 5“?3 59 53”

Este libro expone las principales estrategias que
se pueden aprender de empresas que han existido
durante cientos de afios. Estrategias que son olvi-
dadas con frecuencia por muchos directivos obse-
sionados con el beneficio a corto plazo.

NUEVA EDICION

Poder cuantico
para ganar mas
en los negocios
Josep Alet

ISBN: 9788417942700

9 \III-HHII I

88417

A pesar de vivir ya en el siglo XXI, continuamos
basandonos en modelos mentales del siglo XIX.
El mundo actual sufre de la denominada «nueva
normalidad», dominada por la incertidumbre.
Como afrontar los problemas actuales con un
nuevo enfoquey las palancas adecuadas.

NUEVA EDICION

Plan de negocio

W. Stettinius - D. R. Wood - J.
L. Doyle - J. L. Colley

ISBN: 9788418464997
Pags: 160

24 medidas practicas para disefar, implemen-
tar y gestionar estrategias que definan el merca-
do y estimulen el crecimiento. Ademas describe
un marco de trabajo para desarrollar una estra-
tegia empresarial sélida que garantice al mismo
tiempo su aceptacion e implementacion.

NOVEDAD

Aprende a sumar

Pablo Gutiérrez
ISBN: 9788419212702

Pags: 170
212702

788419

Este libro explica como los lideres demues-

tran sus capacidades y consiguen las vic-
torias, transformando a las personas en un
equipo cohesionado y unido, y convirtiendo

a este en el mas exitoso del mundo.

Liderazgo

El nuevo lider
extraordinario

John H. Zenger - Joseph
Folkman

ISBN: 9788418464027

Pags: 368
464027

788418

En esta nueva edicion, El nuevo lider extraordi-
nario se incluyen los nuevos resultados de la in-
vestigacién y los métodos probados que cualquier
organizacién puede aplicar para tener éxito en sus
iniciativas generales de desarrollo del liderazgo.

El lider inspirador

John H. Zenger - Joseph R.
Folkman - Scott K. Edinger

ISBN: 9788496998193
Pags: 248

LMIEER 61 AT
gli7aa496l99

4193

Estrategias y conceptos usados por los gran-
des lideres mundiales para motivar a sus equi-
pos. Este libro muestra las investigaciones sobre
cdmo los lideres extraordinarios inspiran a sus
equipos para llevarlos a la excelencia.

www.profiteditorial.com

Circulando
hacia una nueva
economia

Jose Luis Gallego

ISBN: 9788417942748
Pags: 216

Ante la necesaria nueva forma de entender y
ejercer la actividad empresarial, Jose Luis Ga-
llego recoge un buen nimero de ejemplos que
muestran la importante apuesta por la economia
circular para avanzar hacia un desarrollo mas
limpio, sostenible y en armonia con el planeta.

NOVEDAD

9l 788417 42748

Alianzas
estratégicas
que crean valor

Jaap Boonstra-
Marcos Eguiguren

ISBN: 9788419212726

Pags: 248
21272 H

8419

Este libro presenta un marco conceptual, co-
nocimientos practicosy reflexiones criticas sobre
como implementar alianzas sostenibles profun-
dizando en sus diferentes fases: formacion, cons-
truccién, desarrollo y evolucién hacia un mundo
mas humanista.

Empresas que crecen
con alma
Angel Bonet
ISBN: 9788419212689

L

788419 " 212689

Pags: 222

En este libro se propone que las compa-
filas, guiadas por un nuevo tipo de liderazgo,
revisen sus fundamentos y se transformen en
Growth Soul Companies, en empresas que
crecen con alma y con plena conciencia del
impacto de sus acciones sobre la sociedad.

El poder de las
pequeias ideas

David Robertson, Kent
Lineback

ISBN: 9788417942236
Pags: 208

La supervivencia de las empresas puede de-
pender mas de una innovacion de tipo radical
que de otra incremental y sostenida en el tiempo.
Este libro demuestra que existe una tercera via
que no es ni sostenida ni disruptiva que todos los
directivos deberian entender e implantar.

9l 788417 2236



Liderazgo

LONG SELLER

Sun Tzu. El arte
de la guerra
Tao Hanzhang

ISBN: 9788417209162

9| 788417

Los consejos de Sun Tzu siguen siendo Uti-
les para alcanzar objetivos mediante la es-
trategia y no mediante la fuerza. Encuentre
la inspiracion que necesita en las estrategias
de uno de los mas destacados generales de la

Pags: 160

China milenaria.

Liderando personas

Harvard Business
Review Press

ISBN: 9788416583911
Pags: 144

QT

788416

Este libro incluye 10 articulos imprescindibles
sobre liderazgo de reconocidos autores que le
ayudaran a maximizar su rendimiento y el de su
organizacion.

Digital
thinking
Lluis Soldevila

ISBN: 9788417209933
Pags: 160

9“ 788417 " ‘

209933

Lluis Soldevila, todo un provocador de cambios
en personasy organizaciones, presenta de una ma-
nera ordenada y atractiva los rasgos de lo que él
denomina «el lider digital»: toda persona capaz de
abordar con éxito la transformacion digital, traspa-
sando los aspectos puramente tecnolégicos.

Musk Mania

Hans van der Loo Patrick
Davidson

ISBN: 9788416904334
Pags: 112

gy

Elon Musk es considerado el gurti de los negocios
del siglo XXI. Consigue poner sus ideas revoluciona-
rias en practicay, ademas, de forma exitosa. Descu-
bra cudles son sus 5 principios y como funciona la
mente del fundador de PayPal, Tesla y SpaceX.

8

Liderazgo efectivo
César Piqueras

ISBN: 9788417942427
Pags: 176

N

788417

Este libro aborda aspectos clave del liderazgo a
través de un modelo de 10 puntos que el lider tie-
ne que desarrollar, desde una vision totalmente
practica, con modelos de comportamiento.

Morder el hielo
Lluis Soldevila

ISBN: 9788416583416
Pags: 160

s

Tendemos a ver los cambios con miedo, como
si se avecinara una tormenta de consecuencias
imprevisibles. Saquele el maximo partido a los
cambios y conviértase en la mejor version de si
mismo.

Say Thank You.
Los secretos para
ser un buen lider
Jim Edwards

ISBN: 9788419212559

Pags: 226
212559

788419

Si eres una persona que lidera pero que no
sabe por déonde empezar, o un supervisor con
apuros, Say Thank You te ayudard a cuidar de tu
gente, a obtener resultados para tu negocio y a
ser el tipo de lider que siempre quisiste tener.

Las 5 claves de Peter Drucker

Peter F. Drucker - Frances Hesselbein
Joan Snyder Kulh

ISBN: 9788417209315

JDAMERCR

788417 1 209315

Pags: 136

Los lideres identificaran sus fortalezas,
potenciaran la innovacion, aceptaran suge-
rencias de los consumidores, identificaran
oportunidades mas alla de la organizacion e
impulsaran un cambio planificado para obte-
ner mejores resultados.

Comunicar bien
para liderar mejor
Merce Rius Almoyner

ISBN: 9788417209797
Pags: 192

9H 88417 ” 209?9?‘
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Este libro da pautas, tanto a principiantes
como a profesionales, para desarrollar la comu-
nicacion en cualquier tipo de organizacion, y lo
hace centrandose en sus dos ejes principales: la
Comunicacion Estratégica y la Comunicacién de
Crisis.

Exito se escribe
conA
Lluis Soldevila

ISBN: 9788415505402
Pags: 160

Iy

7884 5054

Este libro toma como punto de partida la de-
finicién de objetivos y se fija en como las empre-
sas los consiguen sistematicamente. Sigue con el
DAFO Personal® como herramienta de autocono-
cimiento y nos guia en la definicién de nuestra
estrategia personal.

NOVEDAD

Liderazgo en
innovacion
Pere Solanellas

ISBN: 9788419212863
Pags: 190

LI

788419

I

212863

Lainnovacién es sindnimo de transformaciéony
representa un cambio, es decir, salir de la zona de
confort y conseguir una mejora. Este libro puede
ser una guia y un apoyo para los empresarios y
emprendedores que desean implantar procesos
de innovacion en su empresa.



Emprender

iVamos!
Marta Grafi6é

ISBN: 9788416904761
Pags: 176

904761

Convierta una idea en accién para mejorar
tanto su rendimiento profesional como el de su
empresa. Implemente las iniciativas que surgen
cada dia en cualquier organizacién y que quedan
frenadas por unas costumbres o rutinas que impi-
den pasar a la accion.

Abre una tienda
o franquicia
Juan Luis Miravet

ISBN: 9788416583751
Pags: 144

MR
9ll 788416

583751

Abrir una tienda o decidirse por una franquicia
es siempre un paso importante. Requiere tiempo
y dinero, pero el éxito no depende solo de abrir
la persiana. Esta obra le explica todo lo que tiene
que saber antes de abrir una tienda o franquicia.

Como empezaron
David Lester

ISBN: 9788492956548
Pags: 208

]
9”?88&9 |

956548

Este libro trata de dieciocho empresas que
empezaron cuando alguien se puso manos a la
obra con su idea y tomé la decisién de poner en
marcha un negocio. Estas empresas crecieron y
tuvieron un éxito increible y renombre mundial.

iHoy voy a
emprender!
Alexis Diaz Lorenzo

ISBN: 9788416583454
Pags: 208

LI

788416 583454

Emprender ya no requiere una dedicacién
completa. Este libro demuestra que es posible
emprender sin abandonar su actividad profesio-
nal o académica principal. De ese modo, minimi-
za riesgos y aumenta posibilidades de éxito.

NUEVA EDICION

Como hacer un plande

empresa

José Manuel Marti -Thierry Casillas

ISBN: 9788417209506

[

88417

I

209506

Pags: 248

La manera mas rapida, segura y facil de

hacer un buen plan de empresa y evitar los
errores mas comunes. Esta guia es muy util
para elaborar un plan de empresa que podra
utilizar para evaluar su proyecto o presentar-
lo a posibles socios.

MBA intensivo
Varios autores

ISBN: 9788417209063 Pags: 360

(LMW

17 209063

En este libro se presentan las materias de
instrumentales y de analisis, asi como las es-
trategias para la toma de decisiones que se
imparten en los programas de MBA.

www.profiteditorial.com

Despegar
Christian Rodriguez

ISBN: 9788416904211
Pags: 224

904211 ”

Empezar una aventura empresarial puede ser
de todo menos facil. Por eso, este libro explica los
pasosy etapasy los principales retos a los que en-
frentarse. De la idea hasta el final de su proyecto,
pasando por el cofundador, el equipo, el mercado
o los inversores.

Crea tu propia
empresa
Marta Grafi6é

ISBN: 9788416583256
Pags: 128

LTy
9 583256

788416

Para todos aquellos que estan pensando en
crear su propia empresa o dudando entre esto y
darse de alta en autébnomos, este libro resuelve to-
das las dudas y explica detalladamente todos los
pasos que hay que seguir para crear una sociedad.

El club del 1%

Jorge Branger

ISBN: 9788419212375

L

7884197 212375

Pags: 248

En este libro podras aprender los princi-
pales trucos, habitos y lecciones de mas de
50 lideres empresariales entre los que se en-
cuentran los directores ejecutivos, presiden-
tesy fundadores de empresas referentes tales
como: Glovo, Wallapop, Fever, Cabify, Idealis-
ta o El Corte Inglés.

Campeones de la
transformacion digital
Lorenzo Ramirez Navarro
ISBN: 9788417209513

I
09513

La sociedad empieza a entender que hay
que digitalizarse y que incluso puede ser emo-
cionante ser parte activa de un nuevo entorno
que esta lleno de oportunidades para todos si
las sabemos encauzar.

Pags: 208



Juridico, Adm. Publica y Medioambiente

Praxis del
administrador
y mediador
concursal

Col-legi d’Economistes de

Catalunya

ISBN: 9788416583935
Pags: 416

9ll 788416 93

Una obra practica que aporta soluciones a los

problemas de caracter econdmico, financier

gestion que la Administracion Concursal afronta

en las empresas en situacién de insolvencia.

I

El compliance
officer

Jorge Navarro - Raquel
Montaner - Monica Caellas
- Almudena Curero - Anna
NUfez - Beatriz Goena

ISBN: 9788416904969
Pags: 160

‘ 5416 H 90‘1969‘

78

Una guia practica escrita dirigida a quienes
desarrollen ahora o en el futuro ser un complian-
ce officer y que trata esta figura desde diferentes
perspectivas: penal, empresarial, procesal, de la

9
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Marketing de
sostenibilidad
Frank-Martin Belz
Ken Peattie

Josep Maria Gali
ISBN: 9788415735816
Pags: 400

QHTSS H73581 H

415 &

En este libro se recoge de forma pedagoégica la
evolucién del marketing basada en los principios
de la sostenibilidad con casos ilustrativos de em-
presas que han sabido convertir su orientacion a

fiscalia y jurisprudencial.

Sostenibilidad con
proposito
Ana Palencia

ISBN: 9788417942168
Pags: 168

942168 ‘

788417

En esta obra se unen la comunicacion y la
sostenibilidad; e incluye una revisién de tres
ambitos: el consumidor, la comunicacién y el
desarrollo sostenible. Ambitos cada vez mas in-
terdependientesy claves para construir un futuro
mejor cada dia.

9

Gestion de farmacia

Todo lo que debe saber sobre
gestion clinica veterinaria
Juan Carlos Serra - Alfonso Velasco Franco

ISBN: 9788416904273

9042

Manual de consulta de gran ayuda para cualquier
empresario veterinario, que le ayudard a generar
los recursos econdémicos suficientes para disponer
de las instalaciones y tecnologia necesarias para
hacer de su negocio y de su pasién por los animales
un éxito.

Pags: 416

9l 788416 73

Todo lo que debe saber
sobre gestion de la farmacia.
Marketing

Juan Carlos Serra (Director)

ISBN: 9788416115679 Pags: 464

L

783416 11567

En esta obra encontrara las directrices para aplicar el marke-
ting a la farmacia. Lo ideal es que mientras lee el libro, haga el
plan de marketing de la farmacia. Es la mejor forma de poner
en practica el conocimiento adquirido.

la sostenibilidad en una ventaja competitiva para
sus negocios.

Lobby en positivo
David Alvaro Garcia

ISBN: 9788418464706
Pags: 192

788418

464706

9

Una genealogia sobre los origenes del lobby,
su significado pasado, presente y futuro, y sobre
la actividad en las diferentes sociedades moder-
nas. Recalca la importancia de operar de manera
coordinada las administraciones publicas como
el sector privado y bajo supervisiéon de expertos.

Todo lo que debe saber
sobre gestion de la
farmacia. Liderar personas
Juan Carlos Serra (Director)
ISBN: 9788416583379

9|| 788416 || 583379 ||

Este es un manual practico y completo que pone a su alcan-
ce todo lo que necesita para liderar el equipo de su farmacia o
cdmo debe actuar dentro de un equipo, si es uno de sus miem-
bros.

Pags: 352

Market Access y Relaciones
Institucionales
Juan Carlos Serra - Jordi Dominguez

ISBN: 9788417942328 Pags: 896

9 ”ll?“i‘ﬁ“‘lu I| ”942328

Destinado a todos los profesionales vinculados con el sector
de la salud, este es un libro pionero y de referencia cuyo objetivo
es recopilar todo lo que debe saber sobre la gestion integrada
del Market Access y las Relaciones Institucionales.

7



Contabilidad
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NUEVA EDICION

LONG SELLER

Analisis integral
de empresas
Oriol Amat

ISBN: 9788417209148
Pags: 272

|
gl 788417

209148

Este libro expone los conceptos precisos
para analizar de forma integral una empre-
sa y asi determinar sus fortalezas y debili-
dades, y formular recomendaciones que
contribuyan a mejorar la situacién actual y
las perspectivas de futuro.

Introduccion a la
contabilidad y las finanzas

M.2 JesUs Soriano
Oriol Amat (Coordinador)

ISBN: 9788417209612

R

788417 09612

Pags: 288

La mayoria de las decisiones empresariales
requieren la utilizacion de datos financieros
y contables. Este libro ayuda a conseguir que
las personas no expertas en la contabilidad y
las finanzas adquieran los conocimientos méas
importantes de forma rapida.

NOVEDAD

NIA-ES

Col-legi de Censors Jurats
de Comptes de Catalunya

ISBN: 9788416904716
Pags: 168

|

788416 " 904716

Esta guia contiene un resumen de las diferentes
normas, asi como una comparativa entre estas y
las Normas Internacionales de Auditoria (NIA).

Analisis de
operaciones
de crédito

Oriol Amat - Pere Pujades -
Pilar Lloret

ISBN: 9788415330745
Pags: 368

UL

8415133

El analisis y seguimiento de las operaciones
de crédito requiere utilizar diversas técnicas que
combinan el analisis cuantitativo con el cualitati-
vo de todo lo que incide en el cliente, su capaci-
dad de devolucion y las garantias.

Elfinalde la
contabilidad

Baruch Lev - Feng Gu

ISBN: 9788416904419
Pags: 352

16 904412 ‘

La informacién financiera no refleja el rendi-
miento de las empresas ni su valor. Este libro de-
muestra empiricamente esta afirmacién y propo-
ne un nuevo modelo para informar y conocer de
verdad la realidad de la empresa y sus perspecti-
vas de futuro.

Normas
internacionales

de informacion
financiera (NIIF-IFRS)

Nitzia Vazquez Carillo
Manuel Diaz Mondragén

ISBN: 9788415735748

Pags: 336
my
88415 735748

En este libro se explican desde los conceptos
basicos hasta la aplicacion correcta de las Normas
Internacionales de Informacion Financiera (NIIF) a
través de ejercicios y brinda respuestas a las dudas
mas comunes en la materia.

ISBN: 9788415735342 (Ed. Hispanoamericana)

Contabilidad y gestion
de costes

Oriol Amat - Pilar Soldevila

ISBN: 9788419841377

Pags: 348
841377

788419

La contabilidad de costes es una herramien-
ta imprescindible para obtener informacion
que permita tomar decisiones como fijacién
de precios y descuentos, potenciacion o elimi-
nacién de productos y procesos o la reduccion
de costes.

Normas europeas de
informacion de sostenibilidad
(NEIS)

Ramon Bastida y Pablo Verdugo

ISBN: 9788419841216 Pags: 336

B

7884197 841216

Los autores tienen como objetivo principal
facilitar la comprension y la aplicacién de las
normas ESRS (European Sustainability Repor-
ting Standards). El texto de las normas ha sido
analizado y adaptado convenientemente para
facilitar su comprension.

NIC/NIIF

Varios autores

ISBN: 9788417942731
Pags: 608

E-BOOK

788417 1" 942731

Las Normas Internacionales de Informacién
Financiera son una realidad en practicamente
todo el mundo, especialmente para las empresas
cotizadas. Por ello, han de ser conocidas suficien-
temente por parte de toda persona que tenga
relacién con la contabilidad y la informacién fi-
nanciera.

Contabilidad de
direccion para la
toma de decisiones

Carlos Mallo - Alfredo
Rocafort (Editores)

ISBN: 9788415735991
Pags: 560

T

QU7BBL1507359

Libro que presenta la forma de reducir a cifras
operativas el razonamiento sintético y analitico
de la direccion de empresas, con miras a la adop-
cién de las decisiones empresariales que mejor
permitan conseguir los objetivos planeados.



Contabilidad

Calculo del coste
de produccion
Ramon Ferrer Pedrola
ISBN: 9788416583492

Pags: 202
'3” 788416 H 583492 |

Este libro pretende analizar la Resolucién, que
sin perder el objetivo de la misma como es la va-
loracion, se sustenta sobre los conceptos, instru-
mentos y la metodologia propia de la Contabili-
dad analitica.

Contabilidad
de costes

Alfredo Rocafort -
Vicent Ferrer

ISBN: 9788496998575
Pags: 280

Esta revision pragmatica de los conceptos fun-
damentales de la contabilidad de costes tiene un
enfoque didactico, motivo por el cual todos los
conceptos tedricos y técnicos que aparecen en
ella se acompafian de numerosos ejemplos.

Plan general de
contabilidad y

PGC de Pymes:

un analisis practico
y afondo

Oriol Amat -

Santiago Aguila

ISBN: 9788419212672
Pags: 618

ML

788419 " 212672

Este libro explica de manera claray pedagogica
el contenido del Nuevo Plan General de Contabi-
lidad (PGC): funcionamiento, marco conceptual
de la contabilidad, modelos de presentacién de
las cuentas anualesy analisis del plan de cuentas.

Ejercicios resueltos
y comentados

con el PGC

ACCID

ISBN: 9788416904204

Pags: 396
i

788416

En este libro practico se incluyen una gran canti-
dad de ejercicios resueltos y comentados que tienen
como objetivo dar a conocer el funcionamiento del
nuevo PGC. Para una mejor comprension, el libro se
ha dividido en una serie de secciones tematicas.

9
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Estado de cambios
en el patrimonio
neto y estado de
flujos de efectivo

Ndria Arimany -
Carme Viladecans
ISBN: 9788492956005
Pags: 132

gy
78849

2956005

La finalidad basica de este libro es realizar
un analisis, tanto desde un punto de vista ted-
rico como practico, de los dos nuevos estados
contables. El Estado de Cambios en el Patrimo-
nio Neto (ECPN) y el Estado de Flujos de Efecti-
vo (EFE).

Casos practicos
resueltos de
contabilidad
de costes

Vicente Ripoll - Pablo Alcoy
Cristina Crespo
(Coordinadores)

ISBN: 9788492956258
Pags: 288

|
UT884921956258

Este libro muestra las cuatro fases logicas que
debe tener cualquier modelo de contabilidad
de costes: clasificacién, localizacion, imputa-
cién y calculo de margenes y resultados. Incluye
ejercicios y supuestos practicos relacionados.

El nuevo PGCen la
practica. Ejercicios
y Soluciones

Oriol Amat -
Santiago Aguila

ISBN: 9788496998605
Pags: 344

I A
gi788496ll998605

Con el claro objetivo de facilitar el aprendizaje
practico del funcionamiento del nuevo Plan Ge-
neral de Contabilidad, este libro expone de ma-
nera sencilla un conjunto de ejercicios resueltos
que recogen las partes principales del PGC.

Plan General
de Contabilidad
Anselm Constans

ISBN: 9788416904549
Pags: 416

Uy

904549

Esta edicion presenta el PGC y el cuadro de
cuentas actualizado en 2017, e incorpora en el
mismo texto referencias a las Consultas y Reso-
luciones del ICAC, asi como a las NIIF originales.

Consolidacion de
estados financieros

José Luis Boned -
Jesus José Angla

ISBN: 9788492956067
Pags: 280

T
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Esta obra aborda los diferentes aspectos rela-
tivos a la elaboracion de informacién financiera
consolidada, lo que lo convierte en un adecua-
do manual para estudiantes y profesionales de la
contabilidad que se aproximen por primera vez a
esta materia.

NUEVA EDICION

Control
presupuestario
Luis Muniz

ISlBN: 9788419212979
Pags: 228

IR

788419 " 2129

El control presupuestario es una herramienta
imprescindible para controlar la gestion de laem-
presa y anticiparse a los problemas que se pue-
den producir. Este libro aporta ideas, conceptos,
técnicas, herramientas y soluciones.

Contabilidad
general
con el nuevo PGC

Pilar Soldevila - Ester
Oliveras - Lloreng Bagur

ISBN: 9788496998261
Pags: 448

T
dlT8849

6998261

A través de una pedagogica estructuracion
de los temas, este libro le llevara a través de las
cuentas anuales y el ciclo contable, hasta los dis-
tintos aspectos que comprenden el Plan General
de Contabilidad de un modo sencillo y practico.

La memoria de las
cuentas anuales
Anselm Constans

ISBN: 9788496998179

Pags: 224
I
glifgee9ellogagiry

La finalidad de la publicacion es servir de guia
conceptual para saber interpretar y situar en su
contexto cada uno de los requisitos de la memo-
ria de las cuentas anuales. El autor es un gran ex-
perto reconocido en este tema.



Contabilidad y Control de gestion

LONG SELLER

Manual del
controller

Oriol Amat - Fernando
Campa (Coords.)

ISBN: 9788418464904

Pags: 416
464904

788418

Este manual desarrolla los temas mas relevan-
tes que afectan al controller como funciones y
limitaciones del control de gestion, planificacion
estratégica, sistemas de informacion que afectan
al control de gestion, control interno...

Master en
contabilidad

Oriol Amat - Fernando
Campa (Coords.)

ISBN: 9788416904846

Pags: 320
ORI

788416
Una obra completa con dos partes principales:
contabilidad financiera y contabilidad de gestion.
Obra realizada por reconocidos profesores de di-
versas universidades y escuelas de negocios.

Contabilidad,
control de gestiony
finanzas de hoteles
Fernando Campa - Oriol

Amat

ISBN: 9788417209353
Pags: 380

9 ‘LBBM? || !x‘!lls‘l!‘ ”

Una edicion actualizada de una obra impres-
cindible en el sector hotelero con un enfoque
novedoso sobre las tecnologias de la informa-
cién necesarias para la gestién hotelera. Incluye
ejemplos reales de hoteles.

Manual de control
de gestion
ACCID

ISBN:
9788496998094

Pags: 288

788496

Este libro introduce las principales técnicas
que se pueden utilizar para implantar un control
de gestion: presupuestos, centros de responsabi-
lidad, precios de transferencia, indicadores, cua-
dros de mando o sistemas de retribucién variable.

-’-

Analisis de
balances
Oriol Amat

ISBN: 9 9788417209575
Pags: 160

IR

A través del andlisis de las cuentas anuales de
una empresa se consigue una visién clara de su
situacion patrimonial, financiera y econémica.
Asi podemos diagnosticar sus fortalezas y debili-
dades en los aspectos econémicos y financieros.

Manual practico
de control interno
Miguel Barquero

ISBN: 9788415735762
Pags: 160

IR

788415073576

La revision del control interno es una tarea a
la que deben enfrentarse muchos profesionales.
Este libro proporciona unos ejemplos de cudles
pueden ser los riesgos y controles de los principa-
les procesos administrativos de un negocio.

Guia parala
autoevaluacion
de empresas

Maria Jesus Blasco -
Fernando Campa

ISBN: 9788415735977
Pags: 160

NI
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8415

Una metodologia que da las claves para reali-
zar un autodiagndstico en cualquier empresa para
conocer cudl es su situacién y detectar los facto-
res determinantes con los que se puedan mejorar
los resultados de cualquier negocio.

Dominar Power Bl
con casos practicos
y ejercicios de
gestion empresarial
Luis Muniz

ISBN: 9788419212030

Pags: 216
212030

788419
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Dirigido a directivos y mandos sin conocimien-
tos técnicos previos, se aprenderd un conoci-
miento practico de las herramientas de Power BI.

Empresas
que mienten
Oriol Amat

ISBN: 9788416904105
Pags: 248

9‘ 788416

El maquillaje contable es un problema que
preocupa sobre todo a empresarios, inversores y
analistas de empresas. Se analiza su naturaleza
y se proponen técnicas para detectar y reducir es-
tas practicas.

PowerPivot con
Excel a su alcance
para convertir

sus datos en
informacion eficaz
Luis Mufiz

IS’BN: 9788415735090

Pags: 288

Iy

788415307350

PowerPivot es una herramienta incluida en Excel
2010y versiones superiores, que cambiara la forma
de trabajar con las bases de datos para poder obte-
ner nueva y mejor informacion, para el analisis y la
mejor toma de decisiones.

Aplicacion practica
de las tablas
dinamicas

con Excel

Luis Muniz

ISBN: 9788416115969
Pags: 224

AR
9!l 788416 115969

Este manual es muy util para todas aquellas
personas que utilizan Excel de forma habitual,
sirve para gestionary analizar los diferentes tipos
de datos de todos los departamentos y areas de
la empresa de una forma rapida, segura y eficaz.

Guia practica

para mejorar

un plan de negocio
Luis Mufiz

ISBN: 9788496998339
Pags: 208

RTI
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Conozca los puntos clave del Business Plan y el
andlisis de las variables que inciden en el negocio.
Este libro ayuda al emprendedor a ordenar su pen-
samiento para que tenga un plan de negocio eficaz
y que aporte beneficios reales a la empresa.
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Control de gestion
[ LonG seLLER

Check-list para
el diagnostico
empresarial
Luis Muniz
IQBN:9788416583850
Pags: 168

L

Este libro nos ayuda a entender por qué es ne-
cesario el diagnéstico empresarial en todas las
areas de la empresa. Ofrece un modelo de eva-
luacién en Excel para que el lector pueda aplicar
los conocimientos adquiridos.

Control 2.0

Joan Maria Amat

ISBN: 9788415505945
Pags: 240

AL AR
ol7884151505945

Ante los cambios que se estan produciendo en
la actualidad es necesario tener una nueva pers-
pectiva del control de gestién menos financiera
y mas amplia del entorno social. Este libro incor-
pora esa perspectiva mas global y cualitativa.

Economia

Como implantary
evaluar un sistema
de control de
gestion

Luis Muniz

ISBN: 9788415505471
Pags: 256

I

T EB4150505471

Claves para conocer como, cuando y donde se
han empleado todos los recursos de la empresa,
para obtener resultados en funcion de los objeti-
vos previstos, y asi tomar decisiones para asegu-
rar el futuro de cualquier empresa.

Reporting con
tablas dinamicas
en Excel

Luis Muniz

ISBN: 9788416115235
Pags: 240

0 A
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Muestra el potencial del reporting como sistema
de informacion, basado en la utilizacién de las ta-
blas dinamicas con Excel. Conocerd el potencial
de esta herramienta para crear informes de todo
tipo, indicadores y graficos.

Contra los dioses

Peter L. Bernstein

ISBN: 9788417942632
Pags: 376

9 ” 788417

‘ 942632 ‘

Una introduccion a los creadores de pro-

14

babilidades, a quienes Bernstein considera
verdaderos humanistas que ayudan a liberar
a la humanidad del estrangulamiento de la
supersticion y el fatalismo.

Reinventando
el capitalismo
Rebecca Henderson

ISBN: 9788418464423
Pags: 304

9‘ 788418 H 464423 ‘

Un libro que demuestra que es necesario
reinventar el capitalismo para que no solo
sea un motor de prosperidad, sino también
un sistema que esté en armonia con las rea-
lidades medioambientales, la lucha por la
justicia social y las exigencias de las institu-
ciones verdaderamente democraticas.

LONG SELLER

Tablas dinamicas
con Excel
Luis Mufiz

ISBN: 9788415735410
Pags: 288

gli7884151735410

Este libro te ayuda a crear tablas dindmicas
con Excel y conseguir diferentes tipos de indica-
dores, gréficos e informes de analisis interactivos
para dar respuesta a las diferentes necesidades
de analisis de una organizacion.

Dominar las tablas
dinamicas en Excel
2007-2010

Luis Mufiz

ISBN: 9788492956586
Pags: 304

T

9788492195658

Este libro aporta las claves para gestionar y
analizar los diferentes tipos de datos de todos los
departamentos y areas de la empresa con tablas
dindmicas, herramienta de Excel que permite
analizar y tratar datos de diferentes formas.

Estabilizando una economia
inestable

Hyman P. Minsky

ISBN: 9788417942601

Pags: 544
9‘ 788417 11" 942601 ‘

H. Minsky expone en este libro la idea de
que los sistemas financieros son inherente-
mente susceptibles a episodios de especula-
cién que, si se alargan en el tiempo, terminan
en crisis.

Hackeando el futuro
del dinero

Brett Scott

ISBN: 9788417209964

Pags: 304
9” 788417 209954‘

Este libro nos descubre el funcionamiento
interno de las instituciones financieras y nos
desvela las estrategias para acabar con el di-
nero en efectivo, imponer las finanzas digita-
les e impulsar ain mas el control financiero
total.




Software de gestion

Aplicacion en
Excel para el
analisis de
balances
ACCID

ISBN: 9788493608453
Pags: 96

TR

7884930608453

Con esta aplicaciéon se puede diagnosticar la
situacién patrimonial, financiera y econémica de
la empresa. Para poder realizar el analisis se in-
troducen balances, cuentas de resultados y una
serie de datos adicionales de la empresa.

El plan de
viabilidad

Joan Rojas - Salvador
Bertran (Coordinadores)

ISBN: 9788492956234
Pags: 288

T

Gl7T 884921956234

Guia de accién para el diagnostico, negociacién
y acciones para gestionar con éxito la reconduc-
cién de cualquier situacion de crisis empresarial.
Incluye aplicacién en Excel con diversas plantillas
y su correspondiente manual de uso.

Software para
evaluar proyectos
de inversion

y financiacion
Quico Marin

ISBN: 9788415735380
Pags: 96

T
GUTBE4

7353

El libro expone conceptos basicos para la toma
de decisiones ante cualquier situacién de inver-
sion o financiacion. Analiza con detalle los facto-
res a tener en cuenta a la hora de valorar la inver-
sion y financiacién de cualquier proyecto.

Instrumentos para
gestionar y cobrar
impagados
Pere Brachfield

ISBN: 9788415330752
Pags: 256

W
FITEB415

330752

El éxito en el cobro de impagados depende de
la capacidad del acreedor para analizar la situa-
cién. Este es un manual practico que ofrece las
herramientas practicas para solventar todas las
situaciones de recobro que se le presenten.

Elaboracion del
plan de marketing
Quico Marin

ISBN: 9788415330547
Pags: 96

T
41

50330547

Con este manual y el software que lo acompa-
fa, el lector sera capaz de disefiar Planes de Mar-
keting de una manera rapida y sencilla, teniendo
en cuenta todos los aspectos clave para el desa-
rrollo de la actividad comercial de la empresa.

BEST SELLER

Disefiar cuadros de
mando con Excel
Luis Mufiz

ISBN: 9788416583614
Pags: 208

" " 583614 "

788416

El conocimiento del negocio consiste en con-
vertir datos en informacion util en forma de in-
dicadores para medir la eficacia de las diferentes
areas de una empresa. Este libro muestra como
disefiar cuadros de mando para conseguirlo.

Gestion comercial
y de marketing
con plantillas Excel
Luis Muniz
ISBN:9788415735304

Pags: 160

Con plantillas Excel

DG e

84150735304

Este libro ofrece a los responsables de marke-
ting y ventas los indicadores clave de seguimien-
to y control para hacer visible el impacto de sus
acciones en los resultados y su contribucion al
desarrollo y crecimiento de la empresa.

Software para
valoracion de
empresas
Quico Marin

ISBN: 9788492956487
Pags: 80

e

Existen diferentes métodos para valorar em-
presas. El aplicativo descrito permite hacer tanto
una valoracién con poca informacion y rapida-
mente, como una valoracién mas completa, ob-
teniendo resultados que se cifien a la realidad.

www.profiteditorial.com

Confeccionar
y controlar
presupuestos y
previsiones de
tesoreria con Excel
Luis Muniz
ISBN: 9788415330554
Pags: 160

|

0554

M
U7 8

8415133

Este libro permite hacer presupuestos a partir
de datos calculados y hacer andlisis de desviacio-
nes de forma facil y practica. Aporta herramientas
que ayudan a tomar los datos desde cualquier
programay hacer el control del presupuesto.

Manual del
Financial
Business Plan
Antoni Baron

ISBN: 9788415735434

Pags: 160
(N O
9788415173543

Se trata de una obra que permite confeccionar
planes financieros de forma rapida. Disefiada
especialmente para profesionales, empresarios
y emprendedores que trabajen o necesiten pro-
fundizar en los temas de planificacion financiera.

Planes de negocio
y estudios de
viabilidad

Luis Muniz

IS’BN: 9788492956173

Pags: 192

0
A

849 173

Este libro permite, mediante una plantilla en
Excel, una herramienta imprescindible, calcular
los balances, la cuenta de explotacién, la tesore-
riay por tltimo los ratios necesarios para evaluar
la viabilidad de planes de negocio.

Aplicacion en Excel
para la elaboracion
de estados de
flujos de efectivo
Francesc Gomez

ISBN: 9788415330684
Pags: 160

T

8841515330684

Un andlisis del Estado de Flujos de Efectivo (EFE),
uno de los estados financieros que configuran las
cuentas anuales del Plan General de Contabilidad e
informa de los saldos y los flujos de tesoreria produ-
cidos durante el gjercicio.
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Revista de Contabilidad y Direccion

Finanzasy Buen Gobierno
controlling Corporativo
internacionales ACCID

ACCID ISBN: 9788417209186
ISBN: 9788417209414 Pags: 190

Pags: 208

9

Esta obra ayuda a los directivos financieros y
contables que deseen afrontar con éxito la expan-

sién internacional.

Prevenciony

FBBALY

788417

I

09414 200186 ‘

Este libro responde a cuestiones clave para
cualquier consejero (miembro de un 6rgano de
gobierno) y le ofrece experiencias y herramientas

Utiles para mejorar su aportacion al consejo.

9

Blockchain, bitcoin
y criptomonedas

Valoracion de
empresas
ACCID

ISBN: 9788496998933
Pags: 228

T

1998933

Mejore su conocimiento del area de contabili-
dad y direccién de una organizacion para deter-
minar su valor. Con rigor cientifico y casos practi-
cos basados en empresas reales o ficticias.

Informacion no
financiera: clave

gestion de riesgos

ACCID

ISBN: 9788417942250
Pags: 176

T
gl 788 942250

En esta monografia se analizan los principales
riesgos que afectan a las empresas y que estas
deben gestionar adecuadamente si desean ga-
rantizar la continuidad del negocio.

417

nes.

ACCID

ISBN: 9788417209728

Pags: 128

‘BH r'834|1|.-’ ”|2

05728

Este nimero de la revista RCD proporciona una
primera aproximacién al impacto que las DLT tie-
neny tendran en el sector empresarial en general
y en la contabilidad y auditoria en particular. Las
caracteristicas de esta tecnologia como sistema
abierto, descentralizado y seguro, permiten una
mayor visibilidad y trazabilidad de las transaccio-

Otros titulos publicados en la coleccion:

Nuevas tendencias
en financiacion
empresarial

ACCID

ISBN: 9788415330219
Pags: 240

Retribucion
variable:

nuevas tendencias
ACCID

ISBN: 9788415735946
Pags: 192

Prevenciony
deteccion del
fraudeenla
empresa
ACCID

ISBN: 9788416904044
Pags: 216

16

Nuevas tendencias
en gestion publica
ACCID

ISBN: 9788415330707
Pags: 272

Internacionalizacion:
claves y buenas
practicas

ACCID

ISBN: 9788416115204
Pags: 226

Nuevas tendencias
en reduccion

de costes

ACCID

ISBN: 9788492956319
Pags: 240

Nuevas tendencias
en la gestion de
las entidades

no lucrativas
ACCID

ISBN: 9788415505518
Pags: 304

Excelencia
empresarial: claves
y buenas practicas
ACCID

ISBN: 9788416115662
Pags: 200

La figura del
experto contable
ACCID

ISBN: 9788416583195
Pags: 200

Nuevas tendencias
en finanzas
corporativas

ACCID

ISBN: 9788415735069
Pags: 288

Nuevas tendencias
en informacion
financiera

ACCID

ISBN: 9788416115228
Pags: 286

Nuevas tendencias
en la direccion de
la empresa familiar
ACCID

ISBN: 9788416583508
Pags: 300

para la mejora de
la informacién
empresarial

ACCID

ISBN: 9788417942687
Pags: 176

f~” 788417 ‘l ‘

942687

En este monogréfico se analizan cudles son
las dltimas novedades en controlling y reporting
financiero y se introducen conceptos como la
gestion del talento en las organizaciones, la re-
lacién del controller con el Big Data, el reporting
y la transparencia en temas de sostenibilidad y
responsabilidad social.

Nuevas tendencias
en transparencia
empresarial

ACCID

ISBN: 9788415735854
Pags: 368

Gestion
del circulante
ACCID

ISBN: 9788496998216
Pags: 176

Nuevas tendencias
en controlling
ACCID

ISBN: 9788416904563
Pags: 184



Finanzas

Descubriendo
el Bitcoin
Andrei Boar

ISBN: 9788416904143
Pags: 176

‘ 8416 ” 904143 ‘

78

Descubra las respuestas a las principales
preguntas que nos hacemos sobre esta crip-
tomoneda, que provocarad grandes cambios
en ambitos clave como la economia, la medi-
cina o la empresa, entre otros.

9

www.profiteditorial.com

Master en finanzas
Varios autores

ISBN: 9788417209049

Pags: 304
9” 788417 |‘ 209049 "

Este libro es una guia indispensable para
comprender y aplicar con rigor los conceptos
clave, fundamentos, estrategias y operativas
financieras que tienen como objetivo generar
valor en las empresas.

Guia completa
para invertir mejor
su dinero

Mercado de divisas
internacionales

Guia practica para
la valoracion de

empresas Arturo Morales Castro
Dave Kansas Montserrat Casanovas - Pol ISBN: 9788417942052
ISBN: 9788415330783 Santandreu Pags: 184
Pags: 224 ISBN: 9788415330523
Pags: 128
0 | L
o

A lo largo de nuestra vida, necesitamos inver- Este libro hace un repaso, tedrico y practico, Dirigido a todo tipo de publico interesado en
tir, gestionar ahorros o planificar la jubilacion. de los diferentes modelos de valoracion de em- finanzas, revela las claves del mercado de divisas
En este libro se explica como funciona todo lo re- presasy sirve de guia practica en la aplicacionen  a nivel internacional. Incluye una metodologia
lacionado con el dinero, acciones, obligaciones, casos reales. Es de gran interés para personas del especifica para cada tematica y una gran varie-
fondos de inversion o planes de jubilacion. mundo empresarial y las finanzas. dad de graficos, tablas, figuras, ejemplos y casos

reales.
Project Finance Fintech
Internacional David Igual
Tomas Casanovas Martinez ISBN: 9788416904020
ISBN: 9788416583218 Pags: 160

Pags: 360

I

El Project Finance es una operacion de fi-
nanciacién de alta complejidad. Por ello, esta
obra es muy necesaria, ya que expone, con
casos practicos, el funcionamiento detallado
y sus implicaciones financieras, contractua-
les yjuridicas.

Gestion
de patrimonios «Wealth»
Stuart E. Lucas

ISBN: 9788496998247 Pags: 376
UL LT
Publishing

Este libro aborda las preocupaciones de
las familias acaudaladas, como gestionar
bien la cohesion de la familiay el patrimonio,
identificar a los asesores adecuados y asegu-
rar que el patrimonio perdure a lo largo de
generaciones.

9 H 788416 ' 904020 ||

El libro ofrece un andlisis profundo del eco-
sistema que ha generado a las fintech existen-
tes (empresas que actiian en el ambito finan-
ciero con fuerte componente tecnolégico) con
una vision pedagogica, ejemplos y referencias
de las mas destacadas con un analisis de fun-
cionamiento.

De Tulipanes
a Bitcoins
Torsten Dennin
ISBN: 9788418464270

9” 788418 ‘ 464270 ‘

Nos aporta un recorrido fascinante por los
grandes acontecimientos ocurridos en los
mercados de materias primas y de las crip-
tomonedas. Desde la tulipomania holandesa
hasta los bitcoins de la actualidad.

Pags: 328
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Planifica tu
economia personal
y familiar

David Igual

ISBN: 9788416583072
Pags: 240

9” 7884 ” 583072 ||

16 307,

Imprescindible para conocer los aspectos que
inciden en todos los dambitos de las finanzas fami-
liares: organizar la tesoreria, comprar una vivien-
da o un vehiculo, hacer unainversién... Este libro
puede ayudar a ahorrar dinero y tiempo.

Gestion
de tesoreria
Fc. Xavier Olsina

ISBN: 9788496998049
Pags: 176

La gestion de tesoreria es una funcion finan-
ciera primordial: gestiona los flujos monetarios y
previsiones de liquidez, el suministro de financia-
cién, la optimizacién de sus excedentes tempora-
lesy la gestion de relaciones bancarias.

Cobro de
impagados

y negociacion
con deudores
Pere Brachfield
ISBN: 9788492956043

TR
043

7884921956

9

Este libro explica el nuevo marco legal para lu-
char contra la morosidad, un grave problema para
la economia actual, y los aspectos juridicos mas
importantes que debe conocer el acreedor para
profesarse de los impagos y reclamar la deuda.

Private Equity
Cyril Demaria - Eduard
Tarradellas

ISBN: 9788416583430
Pags: 480

UL LA
oll 78 430

8416 583

La obra explica de una manera clara y de facil
lectura las caracteristicas mas importantes del sec-
tor del private equity (capital riesgo) a nivel mun-
dial, sus origenes y sus tendencias futuras, capitali-
zando la experiencia de los autores en estos temas.

La Due Diligence
financiera
Ana M. Martos Martin

ISBN: 9788415735588
Pags: 262

9”?83&1 SH?SSSBSH

La revision integral de una empresa (Due Dili-
gence) es imprescindible en todo proceso de com-
praventa. Una de sus partes mas relevantes es la
financiera. Este libro explica como se desarrolla,
qué se analiza y como se obtienen resultados.

La financiacion
de la empresa

Montserrat Casanovas -
Josep Bertran

ISBN: 9788415735014
Pags: 288

R TN
gliva 14

841507350

Acceda a las fuentes de financiacion disponibles
para grandes, medianas y pequefias empresas,
analizando las ventajas e inconvenientes de cada
una de ellas y la problematica que plantea cada
uno de los diferentes instrumentos financieros.

BEST SELLER

Euforia y panico

Oriol Amat

ISBN: 9788417942922
Pags: 192

9” 78

5417

942922 ‘

La mayoria de las grandes crisis son conse-
cuencia del pinchazo de burbujas especulati-
vas. En el libro se analizan las principales crisis
econdémicas producidas en los ultimos cinco
siglos. De esta forma, se pueden identificar
errores y aciertos que se producen antes, du-
rante y después de la crisis.

Finanzas
personales
Jeff D. Opdyke

ISBN: 9788415330530
Pags: 176

(e

9‘ 84151330530
Guia para una gestion eficiente de las finanzas
personales y entender cdmo funciona nuestro di-
nero para ponernos manos a la obra y gestionar-
lo de la forma mas productiva. El libro muestra
como ser un buen administrador de su dinero.

Gestion del crédito
y cobro
Pere Brachfield

ISBN: 9788496998186
Pags: 416

T

998186

La mayoria de empresas que sufren retrasos en
los cobros tienen graves problemas financieros
derivados de los impagos. Este libro facilita los
conocimientos y herramientas para gestionar de
forma integral el riesgo de crédito comercial.

Las empresas de
alto crecimiento
y las gacelas

Oriol Amat - Jordi
Fontrodona - Joan Miquel
Hernandez - Alexandrina
Stoyanova

ISBN: 9788492956012

L0 I R

492
Esta obra da respuesta a las siguientes pregun-
tas: ;jcudles son y como son las empresas mas di-
namicas de nuestra economia industrial? ;Cuales

son y como son las empresas que experimentan
un crecimiento mas importante de su facturacién?

Valoracion y compraventa
de empresas

Oriol Amat

Prologo de Pablo Fernandez

ISBN: 9788417209469

Pags: 344
2

I|?as4|1|;f 09469

Esta obra explica paso a paso, y de forma
muy pedagobgica, los métodos mas adecua-
dos para poder valorar y negociar la com-
praventa de una empresa. También incluye
muchos ejemplos y casos practicos basados
en empresas reales.

9
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LONG SELLER

Asesoramiento
financiero
en la practica

Tomas Eguren -
Oscar Elvira - Pablo Larraga

ISBN: 9788496998773
Pags: 128

I 1
7884961998773

Libro para el asesoramiento financiero de la
gestion de patrimonios y conocer los servicios de
la banca privada. Comprendera la importancia de
identificar sus caracteristicas y a detectar las va-
riables para gestionar un patrimonio.

Conocer

los productos
financieros de
inversion colectiva
Pablo Larraga - Inma Pefia

ISBN: 9788496998711
Pags: 152

I

788496

Analisis de los productos de inversion colectiva
que son los grandes canalizadores del ahorro y
también las instituciones de mayor poder inver-
sor. Una vision de los tipos de fondos y socieda-
des de inversion y fondos de gestion alternativa.

Creacion de valor
Ramon Palacin

ISBN: 9788418464539
Pags: 360

I

788418

64539

!

En el libro se exponen 12 estrategias enfocadas
a crear valor en una empresa y se explica con de-
talle el proceso de adquisicién de una empresa y
cdmo crean valor los compradores financieros en
las empresas que adquieren.

9

Bolsa y mercados

El método Wyckoff

Enrique Diaz Valdecantos

ISBN: 9788416583133
Pags: 224

O

88416 " 58313

Quienes aspiren a ganar dinero en los mercados
financieros deben conocer las ideas de Richard
Wyckoff. Su método le ayudara a entender el mer-
cadoy le aportard una légica que le ayudara a con-
fiar en sus estrategias operativas.

Analisis y seleccion
de inversiones

en mercados
financieros

Xavier Brun -
Manuel Moreno

ISBN: 9788496998759
Pags: 208

I T
QUFBE496I99BT759

En este libro se analizan con detalle conceptos
como eficiencia de los mercados, teoria de carte-
ras, asignacion de activos y definicién de politicas
de inversion, medidas estandar de medicion de
resultados y comunicacion de resultados.

Matematica
financiera
y estadistica basica

Xavier Brun - Oscar Elvira -
Xavier Puig

ISBN: 9788496998674
Pags: 160

T

T88476l99

9 ‘ 67 &

Proporciona al lector los conocimientos esta-
disticos basicos relacionados con la coyuntura
econémica, el sistema financiero y la politica mo-
netaria, que le permitirdn comprender aspectos
relacionados con los mercados financieros.

Fusionesy
adquisiciones
Ramoén Palacin

ISBN: 9788419212801
Pags: 320

L

788419

21280

Esta obra es Util para accionistas y equipos direc-
tivos de empresas que contemplen la posibilidad
de comprar empresas para reforzar su posicion
estratégica para poder afrontar el futuro con ma-
yores posibilidades de éxito; y puede servir de guia
tanto para compradores como para vendedores.

BEST SELLER

Tan solo los
mejores lo logran
Peter Seilern

ISBN: 9788418464362
Pags: 224

788418
En Tan solo los mejores lo logran, el maestro
inversor Peter Seilern revela todo lo que hay que
saber para practicar el arte de la inversiéon en em-
presas quality growth.

9
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Conocer
los productos
de seguros

Rafael Manchoén -
Albert Marti

ISBN: 9788496998698
Pags: 136

W

Presentay analiza los productos y servicios que
ofrecen las compafiias aseguradoras. El lector ad-
quiere una vision clara de los aspectos clave de
las oportunidades que se presentan como alter-
nativa de inversion y financiacion.

La inversion
en productos
inmobiliarios
Ramén Amargant

ISBN: 9788496998704
Pags: 160

Este libro muestra los productos inmobiliarios
como oportunidades de inversion. Analiza el mer-
cado inmobiliario, la inversion en inmuebles, cua-
les son los mejores vehiculos para la inversion y
cdmo hacer una planificacién inmobiliaria.

NOVEDAD

¢Alquilar o
comprar?
Javier Fernandez-Pacheco

ISBN: 9788419841131
Pags: 160

iy

88419

41131

En sus paginas se detallan los aspectos tanto
cuantitativos como cualitativos para poder tomar
una decision en funcion de diversos aspectos di-
ferentes a la rentabilidad. También se explica la
financiacién hipotecaria: sus ventajas, sus incon-
venientes y sus riesgos.

NOVEDAD

Patrimonio y
Familia
Rodrigo Rincon

ISBN: 9788419212986
Pags: 264

i

88419

Il

212986

Este libro es relevante para quienes desde una
perspectiva practica desean saber mas de lo que
ocurre dentro de un Family Office: inversores, fami-
lias empresarias, banqueros, abogados, emprende-
dores y gestores de todo tipo. 19



Bolsa y mercados

LONG SELLER

LONG SELLER

Analisis técnico de las
tendencias de los valores
Robert D. Edwards - John Magee
W.H.C- Bassetti

ISBN: 9788417209629

Pags: 656
9 ”"M“JJ“ “l !MLMLI‘ ‘

Nueva edicién de un clasico sobre el ana-
lisis técnico de las tendencias de los valores
en bolsa.

Las reglas basicas
de Warren Buffett

Jeremy C. Miller
ISBN: 9788418464447

Pags: 320
T

788418
Un resumen del pensamiento y los méto-
dos de Warren Buffett que muestra como el
enfoque de Buffett evolucion6 desde el mar-
gen de seguridad de Graham hasta la compra
de grandes empresas y su crecimiento. Una
lectura obligada para todo tipo de inversor.

9

Invertir, bolsa

y mercados:
mitos, anécdotas
y realidades
Jaume Carbonell

ISBN: 9788418464782

Pags: 192
464782

788418

Un repaso de las curiosidades de la Bolsa de
Barcelona, su particular contratacion durante el
siglo pasado y comparacién de las diferentes cri-
sis producidas durante toda su historia.

Trading con
opciones binarias
Abe Cofnas

IS’BN: 9788416583713

Pags: 256

Bloomberg

Press

788416 583713

Cada vez son mas las personas que se lanzan
a invertir en opciones binarias, un producto que
puede ofrecer amplios beneficios de manera ra-
pida. Sin embargo, hay que conocer sus claves y
comportamiento. Este libro lo analiza.

20

La guia completa
para la venta
de opciones

James Cordiery
Michael Gross

ISBN: 9788418464805
Pags: 368

UL

788418 " 464805

Este libro, sencillo y sorprendentemente facil
de seguir, evita las filosofias de negociacion, los
complejos calculos numéricos y la dolorosa sopa
de letras griegas que plagan la mayoria de los
libros sobre opciones. Vender opciones no tiene
por qué ser dificil. Todo lo que se necesita es sen-
tido comdn.

Manual de analisis
de empresas
cotizadas

Oriol Amat -
Victoria Nombela

ISBN: 9788416115716
Pags: 304

9" 788416 || 115716 "

Este manual expone los modelos y conceptos
(contables, auditoria, financieros, gobierno cor-
porativo...) necesarios para seleccionar las mejo-
res empresas que cotizan en Bolsa e incluye multi-
ples casos practicos que facilitan su comprension.

Lo mas importante para
invertir con sentido comiin
Howard Marks

ISBN: 9788419212306 Pags: 248

4; Columbia Business School

Publishing
212306

788419

Las claves del éxito en las inversiones y los
peligros que pueden destruir el capital o arrui-
nar una carrera. Marks detalla una estrategia
de inversiones que reconoce la complejidad del
proceso y los peligros del mundo financiero.

Warren Buffett
James O’Loughlin
ISBN: 9788417209384

Pags: 264
T

788417

Descubra las claves de la inversién ren-
table a largo plazo a través del modelo de
Warren Buffett, considerado el mayor experto
del mundo en seleccion de empresas donde
invertir. El libro original ha sido best seller en
Estados Unidos.

9

Coémo seleccionar
acciones ganadoras
Stephen Clapham

ISBN: 9788418464386
Pags: 296

788418

En este libro el autor presenta el proceso de
investigacion que ha llevado a cabo sobre el ci-
clo de vida de una inversién, partiendo de la bus-
queda de la idea original hasta el momento de
apretar el gatillo para comprar las acciones para,
a continuacion, centrarse en como supervisarlas
y cuando venderlas.

LONG SELLER

Guia para invertir
a largo plazo
Jeremy J. Siegel

ISBN: 9788418464829
Pags: 400

M

788418

464380

9

464829

Clasico de la inversion en bolsa actualizado
para saber como invertir y tomar las mejores de-
cisiones. Analiza cual es el futuro de las rentabili-
dades de las acciones y cudles son las fuentes del
crecimiento economico a largo plazo.
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Las tres habilidades
del Top Trading
Hank Pruden

ISBN: 9788418464720
Pags: 288

9‘ 788418

Un libro sobre un método de trading espe-
cificoy los atributos necesarios para llevarlo a
cabo. Su légica, su comprension de las debili-
dades humanas y el uso del método Wyckoff
son ampliamente referenciados, comprensi-
bles y entretenidos.

La psicologia del Trading
Brett N. Steenbarger

ISBN: 9788417942465
Pags: 432

9‘ 7884 " 942465 ||
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Un clasico del trading en el que se afirma
que en el trading, como en la vida, tratamos
de poner en practica nuestros valores. En am-
bos, gestionamos riesgos inherentes: opor-
tunidades perdidas y pérdidas sufridas. La
manera en que nos orientemos hacia los va-
lores y gestionemos los riesgos relacionados
con ellos determinara nuestro éxito personal

LONG SELLER

y profesional.

Analisis técnico
Oscar Elvira -
Jordi Falgueras

ISBN: 9788416583959
Pags: 184

{111

788416

Guia didactica dirigida a inversores de todo
tipo que desean utilizar este método para tomar
buenas decisiones de compra o venta. Los auto-
res son reconocidos profesionales dentro de esta
especialidad y la docencia.

NUEVA EDICION

583959

9

Los 25 habitos

de los inversores
altamente eficaces
Peter Sander

ISBN: 9788419212641

wmm

788419

Este libro presenta de manera clara un con-
junto de habitos basados en el éxito personal del
autor, Peter Sander, fieles a los principios de la in-
version sostenidos por Benjamin Graham, Warren
Buffett y otros destacados inversores.

Analisis técnico
bursatil
Alex Font Ferrer

ISBN: 9788492956210
Pags: 400

I
gl 788492 956210

Esta obra nos ensefia a aplicar graficos e indi-
cadores para rentabilizar las inversiones. Mues-
tra como enfocar cualquier tipo de inversion en
el campo de los mercados financieros, ya sea en
mercados de renta variable como de renta fija.

Inversion
adaptativa
Daniel Suarez

ISBN: 9788417942908
Pags: 120

Este libro ofrece al lector una forma de razo-
nar sistematica sobre las decisiones de inversion.
Frente al panico, la codicia, las predicciones o el
seguimiento del rebafio, la Inversién Adaptativa
propone un analisis perspicaz para adaptar la car-
tera al entorno.

www.profiteditorial.com

Benjamin Graham
Frederick K. Martin, CFA

ISBN: 9788416904983

Pags: 304
9 ” |I}‘|l‘8|‘|1|l|(!‘l m !‘J}IrlsJLU ”

Este libro descubre el secreto del gran
maestro inversor, para seleccionar las com-
pafiias en crecimiento que estan destinadas
al éxito, gracias a su férmula de valoracién de
empresas.

El entrenador de trading
Brett N. Steenbarger
ISBN: 9788418464348

Pags: 432

El proposito de Steenbarger ha sido incluir
en estas 101 lecciones informacién didacticay
métodos mas practicos que los que se pueden
encontrar en cualquier seminario y sesiones
de coaching, con la intencion de ofrecer las
herramientas para que el lector se convierta
en su propio coach.

848

NOVEDAD

Mejorando el
rendimiento del
Trader

Brett N. Steenbarger

ISBN: 9788419212788

T

788419

En este libro se muestra cémo usar la psicolo-
giaen el trading. A través de sus propias experien-
ciasy las de las personas a las que ha asesorado,
el Dr. Brett Steenbarger muestra diferentes estra-
tegias que multiplican los rendimientos.

Ganar la confianza
de los accionistas
Baruch Lev

ISBN: 9788415505211
Pags: 432

T

olli7884150505211

Antes era facil satisfacer a los accionistas. Bas-
taba con beneficios estables y dividendos modes-
tos. Ahora todo ha cambiado y hay que anticipar-
se a los deseos de los inversores en un mundo
mas volatil. Este libro explica cdmo conseguirlo.
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Ta puedes ser un genio
de la Bolsa
Joel Greenblatt

ISBN: 9788418464089

Pags: 208
Wi

M

En esta accesible e ingeniosa guia, descu-
brirds donde se encuentran los secretos en
los que se ocultan los beneficios del merca-
do de valores. Te daras cuenta de lo sencillo
que es tener éxito alli donde han fracasado
los expertos. No es necesario disponer de he-
rramientas especiales ni tampoco de ninguna
cualificacién académica.

BEST SELLER

Interpretar

la informacion
econdmica

Xavier Brun - Pablo Larraga

ISBN: 9788416904822
Pags: 224

LI
904822

9” 788416 048

Esta publicacion proporciona al lector los co-
nocimientos instrumentales basicos que le per-
mitirdn comprender con mayor facilidad los con-
ceptos relacionados con productos, mercados,
asi como el analisis y seleccién de inversiones.

Productos y
servicios bancarios
David Igual

ISBN: 9788416904396
Pags: 160

9” 788416 “ 904396 ||

Todo lo que un profesional de las finanzas
debe saber y que un cliente debe conocer sobre
los productos bancarios. Una obra muy Util tanto
para profesionales de las finanzas como para con-
sumidores que contraten productos.

Confusion
de confusiones
José de la Vega

ISBN: 9788417209100
Pags: 144

9” 788417 “ 209100 ‘

Un clasico de la Bolsa escrito hace mas de 300
afios que todavia es popular en todo el mundo.
Incluye didlogos curiosos y divertidos en los que
se describe el negocio de la bolsa, su origen, eti-
mologia, realidad y su juego y enredo.
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Mercado de renta
variable y mercado
de divisas

Xavier Puig, Oscar Elvira,
Xavier Brun, Mireia Sitjas
ISBN: 9788416115013

Pags: 232
I

|I?BB4|1.6 15013

Este libro analiza, desde distintos puntos de
vista, el apasionante mundo de la Bolsa (merca-
do de renta variable) y el mercado de divisas. Los
autores son prestigiosos economistas del ambito
profesional y docente.

9

Comprender

los productos
derivados

Oscar Elvira - Xavier Puig
ISBN: 9788416115785

Pags: 224
9” 788416 || 115785 ||

Los derivados son instrumentos financieros
que permiten cubrir riesgos, realizar arbitraje y
especular como inversién. Los autores introdu-
cen conceptos complejos de una manera simple
para entender su diversidad y caracteristicas.

LONG SELLER

Delirios populares
extraordinarios

y lalocura de las
masas

Charles Mackay

ISBN: 9788418464911
Pags: 144

IR

9‘ 788418 " 464911

Para aprender del pasado, el libro describe tres
momentos histéricos de especulacién desborda-
da en Inglaterra, Francia y Holanda, ocurridos en-
tre 1635y 1720, que guardan una gran similitud
con sucesos actuales del mundo financiero.

Las ondas de Elliott

Matias Menéndez Larre

ISBN: 9788419212009
Pags: 224

I

788419

212009
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El autor da en este libro las pautas necesa-
rias y reales para realizar una éptima gestion
del capital y del riesgo, asi como las reglas que
deben seguirse para operar exitosamente en
los mercados.

Mercado
monetario
y mercado
de renta fija
Pablo Larraga

ISBN: 9788496998728
Pags: 384

I

9“ 998728

Expone los dos mercados donde se forma el
precio del dinero a corto plazo (mercado mone-
tario) y a largo plazo (mercado de renta fija). El
conocimiento de estos mercados es imprescindi-
ble para comprender el resto de mercados finan-
cieros.

Comprender

la inversion

en renta fija a corto
y largo plazo

Oscar Elvira - Xavier Puig -
Pablo Larraga

ISBN: 9788416904471

Pags: 224
IO
9l 788416 1 904471

Con un lenguaje facil y didactico, se explican
todos los aspectos importantes que cualquier
inversor o ahorrador debe tener en cuenta para
invertir con el minimo riesgo.

Ignora la multitud
Marc Ribes

ISBN: 9788417209124
Pags: 248

MO
788417 1 209124

Este libro orienta a todo tipo de inversor con el
proposito de dotar de estructura y orden concep-
tos como la gestion monetaria, el analisis técnico
y el analisis fundamental.

|



Narrativa empresarial

LONG SELLER

ISBN: 9788417942021
ISBN: 9788418464218

ISBN: 9788416904921

ISBN: 9788417942298

ISBN: 9788417942625

www.profiteditorial.com

Eljardinero
en la empresa

César Piqueras
ISBN: 9788417942588

Pags: 208
4

||?8841.|? 042588

Una fabula sobre coaching que ayuda a
mejorar las habilidades directivasy a con-
seguir resultados sorprendentes.

9

ISBN: 9788417942144

ISBN: 9788418464232

ISBN: 9788416583485

ISBN: 9788418464966
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La Estrategia del Océano Azul
W. Chan Kim - Renée Mauborgne

ISBN: 9788416115891
Pags: 304

T
9l 788416 115891

La Estrategia del Océano Azul ofrece un enfo-
que sistematico para hacer irrelevante la com-
petenciay describe los principios y herramien-
tas que cualquier organizacion puede utilizar
para crear y conquistar sus propios «océanos

azules».

The Human Brand

Chris Malone, Susan T. Fiske
Adaptacion de Sonsoles
Martin.

ISBN: 9788417942199
Pags: 192

H?&E‘l‘??u

El experto en fidelizacién de clientes Chris Ma-
loney la psicologa social Susan Fiske demuestran
que las impresiones que nos causan las marcas
surgen de juicios inconscientes sobre «calidez» y
«competencia», los mismos factores que se dan en
las relaciones entre las personas.

Marca Barcelona
Chelo Morillo

ISBN: 9788417209391
Pags: 216

7BBALY

209391 ‘

Primer libro que analiza el por qué, el cémo y
el cuando de la construccién de la marca Barcelo-
na. Entenderemos qué acciones y decisiones han
llevado a construir la elevada imagen de ciudad.

9

School Marketing
Luiggi Sarrias Marti

ISBN: 9788417209087
Pags: 224

I
9 209087

788417

El primer libro de marketing especifico para
centros de formacion. Con un planteamiento téc-
nico y riguroso, se trata de una guia util a tener
en cuenta para comunicar y vender un curso de
formacion.

24

LXC: Liderazgo
en experiencia
de clientes
Pere Solanellas

ISBN: 9788418464003

Pags: 216
9 H"JMJUJ!" ‘Ll!a!lol} ‘

Este libro esta dirigido a los gestores y lideres
de organizaciones y empresas de servicios que
busquen la excelencia en el servicio. Su lectura es
muy recomendable para todos aquellos gestores
de equipos que quieran entender las claves para
convertir las experiencias que venden en inolvida-
bles para sus clientes.

Creative Personal
Branding
Jurgen Salenbacher

ISBN: 9788416583874
Pags: 168

g,
gll 788416 583874

El profesor Jirgen Salenbacher presenta su
efectivo método de coaching personal y profesio-
nal. Alo largo de cinco capitulos, nos explica cdmo
usar la metodologia del posicionamiento de mar-
ca para descubrir hacia donde dirigir los proximos
pasos.

Dayketing
Luiggi Sarrias Marti

ISBN: 9788492956302
Pags: 160

9‘788492 956

I
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El primer libro escrito sobre dayketing, una
herramienta de marketing cuyo objetivo es ayu-
dar a obtener mejores resultados en campanas
basadas en fechas destacadas como efemérides,
fiestas locales o eventos especiales.

Las claves de la Estrategia
del Océano Azul
W. Chan Kim - Renée Mauborgne

ISBN: 9788416904495
Pags: 224

Qi

788416 904495

Crea nuevos espacios de mercado: una
alternativa mucho mas enriquecedora que
continuar peleando duramente por mercados
madurosy con exceso de competidores, los de-
nominados «océanos rojos».

Product Manager.
Guiade
supervivencia
Steven Haines

ISBN: 9788416115914
Pags: 224

|
9 115914

788416

En el mundo de los negocios cada vez se exi-
ge mas y los recursos son mas escasos. Esta guia
aporta las mejores practicas, Utiles consejos para
la gestion diaria y un plan de accién para alcanzar
el éxito como Product Manager.

Soy marca
Luis Diaz

ISBN: 9788416904259
Pags: 160

9|| 7 || 904259 ||

88416

En este libro se explica el concepto influencer
marketing y por qué es la ultima tendencia en el
mundo del marketing. Se incluyen entrevistas a los
influencers mas destacados del momento, quienes
dan a conocer su opinién sobre las marcas y por qué
estas deberian trabajar con ellos.

Promociones
para vender mas
Luiggi Sarrias Marti

ISBN: 9788415735106
Pags: 240

DT |

8415

¢Cudl es el mejor momento para una promo-
cién? ;Como comunicarla? ;Es mejor un regalo
directo, descuento, sorteo o concurso? ;Redes
sociales si 0 no? Este libro responde a cientos de
preguntas para rentabilizar al maximo sus pro-
mociones.
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Big Data:
atrapando al
consumidor
Josep-Francesc Valls

ISBN: 9788416904457

Pags: 160

T

88416 ' 904457

9

Disponer de los datos de los clientes es la base
del éxito de la empresa del futuro. Gracias a los
grandes y pequefios datos, podemos conocer las
necesidades y aspiraciones de los consumidores,
de manera que podremos entender cémo debe-
mos establecer una buena relacién con el consu-
midor.

El arte de medir
Gemma Muiioz - Tristan
Elésegui

ISBN: 9788417209377
Pags: 184

9” 788417 || 209377 ||

Una iniciacién a la analitica web. Explica los
conceptos necesarios para poder sacarle el maxi-
mo rendimiento a los datos y nos muestra que la
analitica digital no es tanto una herramienta téc-
nica como una herramienta de negocio.

Mentoring
en ventas
Jaime Tomas

ISBN: 9788416904648
Pags: 224

M
7884 904648

9 | 16 046

Un libro de habilidades comerciales y relaciona-
les donde se desarrolla todo el proceso de la venta
a través de un hilo conductor de conversaciones,
exposiciones y mentorizacién entre un profesor y
un alumno.

LONG SELLER

Preparar un plan
de marketing
John Westwood

ISBN: 9788419212290
Pags: 176

788419

212290

9

Este libro explica todo lo que hay que saber
para elaborar un plan de marketing y da recomen-
daciones sobre comercio electronicoy técnicas de
marketing online. Podra disefiar pequefios planes
para aprovechar nuevas oportunidades.

Reinventar el
negocio
Josep-Francesc Valls

ISBN: 9788492956265
Pags: 216

El low cost es la principal tendencia empresa-
rial del siglo XXI. Este libro analiza casos reales de
empresas como lkea, INGDirect, Mercadona o Pri-
valia y muestra estrategias low cost para reinven-
tar el modelo de negocio de una empresa.

Clientes globales
Carlos Jiménez

ISBN: 9788416583560
Pags: 160

|788416 || 583560 ||

Las compras en Internet se estan disparando.
Este libro da las claves para que las empresas se
posicionen mejor en la red ofreciendo un estudio
del comportamiento de los consumidores en el
entorno digital.

9|

El poder
de la marca
Jordi Montana - Isa Moll

ISBN: 9788415735793
Pags: 312

Este libro expone con ejemplos reales los prin-
cipios que rigen la gestion de la marca para obte-
ner notoriedad y ser valorada por los consumido-
res, destacando la aportacién del disefio y de su
gestion para crear elementos de identidad.

Mejorar
el marketing
para crecer

Hunter Hastings -
Jeff Saperstein

ISBN: 9788496998100 m
Pags: 272

Wharton Schoal
Publishing
Wy
Gl7TE849261998100

Las herramientas y técnicas mas innovadoras
para impulsar un crecimiento rentable y desarro-
llar un valor de marca. Incorpore disciplina, clari-
dad y productividad sin precedentes a su marke-
ting y logre unos resultados espectaculares.

www.profiteditorial.com

Estrategias

y tacticas

de marketing
Josep-Francesc Valls

ISBN: 9788415505235
Pags: 256

IR
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Partiendo de las nuevas tendencias en estrate-
gia empresarial y de marketing, este libro expo-
ne como se pueden formular y llevar a cabo las
practicas que permiten alcanzar los objetivos de
marketing con propuestas de valor.

Como vender con
éxito por internet
Pau Ferri

ISBN: 9788496998353
Pags: 256

O TR

9”?88&96|998353

Para vender por Internet o aumentar ventas
esta obra explica como descubrir su valor dife-
rencial, crear el plan de marketing, técnicas para
convertir visitantes en clientes, posicionamiento
en buscadores y como superar a la competencia.

Vision cliente
Josep Alet

ISBN: 9788416115419
Pags: 288

U
gll 788416

115419

Este libro aporta una perspectiva revolucio-
naria sobre cdmo generar mas beneficios con la
ayuda de los clientes, el gran potencial de cual-
quier empresa. Una visién empresarial enfocada
en los clientes es la formula de éxito garantizado.

LONG SELLER

Fijando precios
para ganar
competitividad
Jagmohan Raju -
Z.John Zhang

ISBN: 9788492956180
Pags: 224 BT
Publishing

Ly

56180

El libro va mas alla de los métodos clasicos de
fijacion de precios en funcién del coste, compra-
dor o la competencia y muestra una variedad de
mecanismos de asignacion de precios. Esta obra
le ayuda a utilizarlos para triunfar.

25

Wharton Schoal



Marketing y ventas

Internacionalizar
con éxito
Pere Ballart

ISBN: 9788418464577
Pags: 208

|
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Esta obra expone y desarrolla los mayores de-
safios en la gestion de una empresa que desee
exportar, y detalla las consideraciones sobre la
gestion comercial en base a su estrategia interna-
cional para llevarla a cabo.

Ventas

Shopper Marketing

Makus Stahlerg - Ville Maila
(Editores)

ISBN: 9788415735458
Pags: 320

g

5458

Escrito por mas de treinta expertos en el tema
de todo el mundo, este libro expone los medios
mas eficaces para convertir en compradores efec-
tivos a los compradores potenciales que entran
solamente a curiosear al punto de compra.

Fundamentos
de Branding
Javier Casanoves

ISBN: 9788416904600
Pags: 240

Entender la importancia de generar valor im-
plica conocer tanto la mente como el corazén del
consumidor, asi como el alma de la propia marca.
Con ello podremos canalizar los sentimientos ha-
cia la marca e intensificar el deseo por adquirirla.

Lean Retail Retail Kaizen

Marcos Alvarez Marcos Alvarez
ISBN: 9788417942540 ISBN: 9788418464898
Pags: 192 Pags: 168

9 ; H 942540

788417
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Kaizen es un término japonés que significa «cambio para mejor». El ob-
jetivo del kaizen es mejorar la organizacion, sus productos, servicios y per-
sonas mediante la implementacién de cambios a pequefia escala en toda

la empresa.
BEST SELLER

El libro, orientado a cualquier profesional del sector retail, describe los
procesos iterativos a partir de las metodologias Lean, Lean Startup y Agile,
centradas en el andlisis y sintesis, el prototipado y la evaluacién como acti-

vidades esenciales.
NOVEDAD
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Customer
Experience
Marcos Alvarez

ISBN: 9788419841360
Pags: 240

LI

788419
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Los portales de compras en Internet son cada
vez mas eficaces: precios mas baratos y entregas
mas rapidas. Para que las tiendas sobrevivan y lo
hagan con éxito es necesario ofrecer al cliente va-
lor afiadido. Este libro le explica como conseguirlo.

Retail
Thinking
Marcos Alvarez

ISBN: 9788416904945
Pags: 192

Conozca las herramientas mas actuales del re-
tail para mejorar sus resultados de ventas y be-
neficios. Incluye las estrategias de design thinking
mas novedosas y utilizadas en el ambito empre-
sarial.
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Human Retail
Marcos Alvarez

ISBN: 9788419212849
Pags: 208

LI

788419
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Hemos llegado a una era en la que el tipo de
mensaje personalizado que alcanza el éxito tie-
ne un fuerte componente emocional. El toque
humano marcara una gran diferencia en el retail
actual, aqui te lo explicamos.

100 Ideas para

el retail delaera
digital

Marcos Alvarez

ISBN:
9788417209858

Pags: 272

II

788417

9 209858

En la actualidad, es el cliente quien tiene el po-
der en sus manos a través del smartphone, por lo
que las empresas que triunfen en el futuro no se-
ran las que vendan bienes y servicios, sino las que
ofrezcan a sus clientes experiencias basadas en
sus sensaciones. El libro ofrece ejemplos de casos
realesy la descripcion del modelo Retail Canvas.

Retail Scorecard
Marcos Alvarez

ISBN: 9788418464478
Pags: 256

U

Este libro estd dirigido a directivos y mandos
intermedios de cadenas retail, franquiciados,
responsables de punto de venta y, en general, a
cualquier gerente de comercio con inquietud por
fijar con éxito el rumbo de su negocio.

788418 478

Cuadro de mando
retail
Marcos Alvarez

ISBN: 9788415735533
Pags: 160

UM

88415073553

Cuando los recortes ya no pueden continuar
porque han tocado hueso y el siguiente paso es
cerrar el negocio, toca pensar nuevas formas de
hacer crecer la empresa. Este libro ayuda a iden-
tificar problemas y da las claves del crecimiento.
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El gran libro de la
venta de seguros
César Piqueras

ISBN: 9788419841315

Pags: 176

788419

En esta obra el autor desarrolla las habilidades clave y el método comer-
cial para tener éxito dentro del sector asegurador. Una obra amena, grafica
y profunda, que desvela la actitud, el método y las técnicas para ser exce-
lentes en la venta de seguros, desde la preparacion de la venta hasta la

atencion y gestion postventa.

Reinvender
Marcos Alvarez

ISBN: 9788416115754
Pags: 240

9” 788416 ” 115754 |

El secreto de las tiendas que sobrevivan al
cambio estara ligado a acciones como emocio-
nar, ensefar, jugar o entretener a los clientes. El
comercio debe adaptarse a unas nuevas condi-
ciones en las que el cliente tiene un mayor acceso
a la informacion sobre el producto, los precios o
la competencia.

Retail coaching
Benoit Mahé

ISBN: 9788417942984
Pags: 248

9 H 788417

Este libro explica las mejores técnicas del coa-
chingy de la PNL aplicadas a la formacién de per-
sonal en el sector del comercio de manera prac-
tica y amena, ofreciendo asi las estrategias mas
efectivas para una productividad sostenible.

NOVEDAD
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942984

841315

las claves para hacerlo.

Vender desde
el corazon
Alfons M. Vifiuela

ISBN: 9788415330240
Pags: 176

1

FlTE841515330240

Esta es una guia de auto-evaluacién y desarro-
llo de competencias interpersonales para vender
emocionalmente a los clientes, para reconocer
que estos compran mas por una emocion que por
una determinada caracteristica de un producto.

El vendedor
conectado
Benoit Mahé

ISBN: 9788416904129
Pags: 208

9” 788416 H 904129 ‘

Este libro muestra a los profesionales del sector
retail como actuar frente al cambio digital y asi,
ofrecer a los consumidores una experiencia para
optimizar sus equipos y aumentan las ventas.

NUEVA EDICION

Decalogo de la innovacion

exitosa
César Valencoso
ISBN: 9788419841056

Pags: 236
841056

788419

Con este libro aprenderas a ser capaz de
cubrir mejor las necesidades de nuestros
clientes y, por tanto, se convierte en la fuente
primordial de crecimiento para las marcas y
para los distribuidores. La innovacion es ne-
cesaria en el mercado para que este crezca de

manera sostenible.

www.profiteditorial.com

Elgran libro de la
venta telefonica
César Piqueras

ISBN: 9788418464256
Pags: 192

i

788418
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Saber establecer un guion efectivo, saber captar la atencién de los clien-
tes lo antes posible, aprender a cautivarles, a conquistarles y convencerles
a través del teléfono no es tarea facil, pero en este libro encontraras todas

100 Simples ideas
para vender mas
en tu tienda

Marcos Alvarez

ISBN: 9788415505501
Pags: 224

ATy

Propuestas sencillas para incrementar las ven-
tas en el sector retail. Descubra cémo mantener
una visién positiva y centrada en la busqueda de
soluciones en lugar de quedarnos paralizados en
el anélisis del problema y tirar de recorte.

Gestion de quejas
y reclamaciones
José M.2 Acosta

ISBN: 9788418464935
Pags: 176

ORI

788418 " 464935

Este libro explica cdmo aprovechar las quejas
de los clientes para la mejora continua y como
favorecer una cultura de empresa que facilite la
politica de optimizacién en el servicio y atencion
a los clientes, aprovechando sus quejas.

Liderando con OKR

Marcos Alvarez

ISBN: 9788417942946
Pags: 240

||?ss4|1|:"| 942946

Primera publicacion de un autor espafol
sobre el tema. de una tematica en creciente
y exponencial interés en el entorno empresa-
rial. Utiliza metodologias que estan actual-
mente aplicando las mejores empresas y que
el autor trabaja en el dia a dia con todos los
contenidos desarrollados en el libro en su la-
bor como consultor de empresas.

9
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NOVEDAD
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Clientes no, jfans!
César Piqueras
ISBN: 9788419841032

Pags: 160
9H 78 841032

8419

La experiencia del cliente es el conjunto
de sensaciones, emociones y estados de
animo que el cliente puede tener mien-
tras interactla con nuestro servicio a lo
largo del proceso de compra, o mientras
es un usuario de nuestros servicios.

El neurocomprador
César Valencoso

ISBN: 9788417209681
Pags: 180

788417

209681 ‘

Las empresas necesitan impulsar el punto de
venta. Para ello, necesita que investiguemos al ser
humano como comprador y tratar de hacer llegar
esos conocimientos a aplicaciones practicas en
nuestros planes de marca y de tienda. Este es un li-
bro eminentemente practico, basado en la observa-
cion real del mercado y apoyado en investigaciones
cientificas.

9

Frictionless
Marc Cortés

ISBN: 9788417942793
Pags: 200

I

942793

En el libro se explican mas de 100 casos de em-
presas de todos los tamarios y sectores que han
crecido con éxito a través de definir e implemen-
tar una estrategia omnicanal.

Vender mas
en su tienda
Jordi Garrido

ISBN: 9788492956555

Impulsa tu marca,
incrementa las
ventas

César Valencoso

ISBN: 9788416583393
Pags: 176

mmm

Los andlisis recopilados en este libro llegan a
una conclusién sorprendente: no hemos entendi-
do bien la mecanica de crecimiento de las marcas.
La busqueda de la fidelidad es insuficiente. Solo el
aumento continuado de nuevos consumidores ga-
rantiza el crecimiento de las marcas.

Venta por relacion
César Piqueras

ISBN: 9788492956463
Pags: 160

Este libro ofrece unafilosofia de trabajo a partir
de la cual el director y su empresa podran crear
relaciones saludables y beneficiosas con sus
clientes. Hacer la venta agradable a la vez que
efectiva es garantia de éxito.

BEST SELLER

Pags: 272

28

Esta obra descubre todos los secretos de las
técnicas de venta para detallistas explicando
cdmo incrementar su eficacia como vende-
dor. Marketing, merchandising y management
adaptados a las necesidades de las empresas
detallistas.

Supervendedor
César Piqueras

ISBN: 9788416583096
Pags: 192

QH 788416 “ 583096 ‘

Una obra que retine todos los conocimien-
tos de marketing y ventas para mejorar nues-
tra capacidad de persuasion e influencia,
conseguir despertar el interés del cliente y
multiplicar las ventas con técnicas efectivas
y probadas.

Manual de atencion
aclientes

y usuarios

Juan Pablo Villa

ISBN: 9788416115105
Pags: 240

Uy

8416011

Este libro es una herramienta que permite
mejorar los procesos de atencién al cliente de
cualquier organizacion, reduciendo costes inne-
cesarios, previniendo situaciones conflictivas,
mejorando calidad y ganando competitividad.

El arbol de las
ventas
Nello D’Angelo

ISBN: 9788417209902
Pags: 240

U

788417

Este libro explica cdmo funcionan las inmobilia-
rias lider. Expone un método perfeccionado y pro-
bado con éxito que se puede aplicar en cualquier
tipo de agencia y ensefiar a otros miembros del
equipo en muy poco tiempo.

Pitch Anything
Oren Klaff

ISBN: 9788417942854
Pags: 216

788417 942854

9

Un best seller internacional, traducido a
mas de 20 idiomas. Un método explicativo y
claro de como lanzar (vender) cualquier pro-
ducto utilizando la base de la neurociencia
aplicada a las ventas.



Comunicacion y Relaciones Publicas

El manual de
comunicaciony
relaciones publicas
Alison Theaker

ISBN: 9788418464874
Pags: 448

IR

788418 " 464874

Esta sexta edicién ofrece una atractiva y pro-
funda exploracién del dindmico y siempre cam-
biante sector de las relaciones publicas. Incluye
preguntas analiticas para el debate y lecturas
adicionales clave a lo largo de todo el texto.

LONG SELLER

Como leer la mente
de tus clientes
Allan y Barbara Pease

ISBN: 9788417942489
Pags: 144

788417

Sea capaz de leer el lenguaje no verbal de otras
personas para estar por delante de ellas y ser
consciente de sus propias sefiales y pistas no ver-
bales para comunicarse como desee en cualquier
situacion profesional.

LONG SELLER

Hablar como
Obama
Shel Leanne

ISBN: 9788417942410
Pags: 184

En esta obra se encuentran las técnicas de ora-
toria utilizadas por Obama que han conseguido
provocar entusiastas aplausos no solo en el area
politica, sino también para ejecutivos de empre-
sas, directivos y lideres de todos los campos.

NOVEDAD

942489
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Storytelling

Corey Rosen

ISBN: 9788419212122
Pags: 202

M

788419
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Aprender el arte de narrar historias es hoy dia
una habilidad imprescindible. Corey Rosen narra
en su libro las mejores técnicas del teatro de im-
provisacion y de memoria para cautivar, entrete-
nery mantener al publico en vilo.

Hablar bien
en publico
José M. Garcia Gonzalez

ISBN: 9788418464300
Pags: 224

9” ” 464300 |

788418

Estrategias para elaborar y pronunciar inter-
venciones orales de manera eficaz y persuasiva.
Recomendado para ejecutivos, politicos, relacio-
nes publicas, estudiantes, opositores y quienes
quieran mejorar su comunicacién en publico.

Exito o fracaso
dependen

de tus palabras
Patrick Alain

ISBN: 9788416583621

Pags: 176
My
9!l 788416 583621

A veces la linea que separa el éxito del fracaso
esta en como se expresa y lo que dice. Este libro
le da las claves para que sus intervenciones en la
vida personal o profesional le lleven siempre a
conseguir sus objetivos y triunfar.

Impacta con tus
discursos
César Piqueras

ISBN: 9788416115440
Pags: 160

o
9ll 788416 115440

{Qué hace que un discurso sea simplemente
aplaudido o sea recordado? Para triunfar en la
vida o en el mundo de los negocios, la clave estd
muchas veces en la manera como expone sus
ideas. Este libro le muestra cémo hacerlo.

La organizacion
social

Anthony J. Bradley - Mark P.
McDonald

ISBN: 9788415330714
Pags: 240

9”?834 1 5”330?’1 4

La organizacion social explica como hacer de
las redes sociales una estrategia para conseguir
los objetivos clave de la empresa. Esta es una
guia para adaptar la organizacién a los medios
sociales y asumir los cambios necesarios.

www.profiteditorial.com

BEST SELLER

Hablar como
un CEO

Suzanne Bates

ISBN: 9788416583706
Pags: 288

Un plan de accién para saber comunicar como
el mejor lider y conseguir sus objetivos, ya sea en
discursos, presentaciones, entrevistas, sesiones
de preguntas y respuestas, reuniones de equipo,
debates publicos y mas.

583706
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90 Técnicas de
Comunicacion

y Relaciones
Publicas

Manuel Palencia-Lefler
ISBN: 9788417209360

Pags: 528

209360

Un libro recomendado a directivos, empresarios,
responsables publicos, politicos, dirigentes de or-
ganizaciones, estudiantes de la materia y, especial-
mente, a responsables de departamentos de Comu-
nicacion. Las noventa técnicas estan divididas en
catorce grupos bien diferenciados y estructurados.

788417

Comunicar 2.0
Filipe Carrera

ISBN: 9788415505457
Pags: 192

ULy

Aprenda codmo mejorar sus habilidades de co-
municacién utilizando los medios que tiene a su
disposicién en la actualidad, superando las ba-
rreras culturales para alcanzar sus objetivos pro-
fesionales y perder el miedo a hablar en publico.

Sentido social
Javier Curtichs - Mauro A.
Fuentes

Yolanda Garcia - Antonio
Toca

ISBN: 9788492956272
Pags: 302

Wy

7884921956272

Internet ha revolucionado el mundo de la co-
municacién. Esta es una herramienta imprescin-
dible para aprovechar los nuevos cambios en los
habitos sociales digitales para hacer llegar lo que
quiere contar. Se incluyen ejemplos practicos.
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BEST SELLER

Toyota Kata
Mike Rother

ISBN: 9788416583799
Pags: 336

LN L
oll'7 583799

88416

El libro expone que -mas alla de la meto-
dologia y las herramientas que conforman el
sistema de Toyota- el verdadero secreto del
éxito de Toyota esta en la forma de pensary
hacer, basado en unas rutinas (o katas) dina-
micas, que nadie no ha podido o sabido imi-

NUEVA EDICION

tar, hasta ahora.

Cultura Toyota
Kata
Mike Rother - Gerd Aulinger

ISBN: 9788417209025
Pags: 176

ML

788417 09025

Un libro que le ayudara a potenciar las ha-
bilidades de planificacién y ejecucion de cada
uno de sus empleados siguiendo la formula
probada de la Cultura Toyota Kata.

Cémo hacer
un Gemba Walk

Michael Bremer

ISBN: 9788418464652

Pags: 160
9 H"Jlﬂwr!" ‘Lr‘JassU

Realizar un Gemba Walk (paseo por la empre-
sa) para ir a ver, preguntar qué y por qué y mos-
trar respeto es una forma clave de involucrar mas
activamente a las personas en las actividades
de mejora del rendimiento. Un Gemba Walk res-
petuoso y efectivo genera confianza y sienta las
bases para una gran transformacion.

Logistica integral
August Casanovas - Lluis
Cuatrecasas

ISBN: 9788415330516
Pags: 216

VLI
gll7gs41510330516

La logistica integral es una funcién estratégi-
ca de caracter horizontal que engloba todas las
operaciones de la cadena de suministro entre
clientes y proveedores con el objetivo de aportar
ventajas competitivas. Este libro da las claves.
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El modelo Toyota
para
la mejora continua

Jeffrey K. Liker - James K.
Franz

ISBN: 9788417942212
Pags: 456

QH H 942212 ‘
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Jeffrey K. Liker, que ha descrito cdmo y por
qué los procesos de producciéon de Toyota dan
como resultado una calidad en todos los dmbi-
tos, muestra ahora, en colaboracion con James
Franz, como dentro de cualquier organizacion se
pueden construir procesos igualmente efectivos.

Gestion eficiente
de proyectos

de innovacion
Jordi Olivella

ISBN: 9788417942526
Pags: 208

P
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En este libro se describe qué aspectos son
esenciales a la hora de establecer los requisitos y
las prioridades de los proyectos, un primer paso
en el camino hacia la eficiencia en las actividades
de innovacién.

Estrategias
avanzadas

de comprasy
aprovisionamientos
August Casanovas

ISBN: 9788492956531
Pags: 158
I

Wy
956531

788492

Esta obra da una visién integral de las politicas
y técnicas mas actuales para disefiar y gestionar
las estrategias de compras y de outsourcing en la
empresa. Para profesionales de las compras y res-
ponsables de operaciones y logistica.

Toyota Kata.
Guia practica
Mike Rother

ISBN: 9788417209643
Pags: 304

WM

En este esperado libro, que sigue al inno-
vador Toyota Kata, Mike Rother nos lleva a un
nivel superior en el desarrollo de la mentali-
dady la formaciéon empresarial necesarias en
el siglo xx.

El método Toyota
para la excelencia
en los servicios
Jeffrey K. Liker - Karyn Ross

ISBN: 9788417209247
Pags: 464

9 H H 209247 ‘

788417

El método Toyota muestra a las empresas de
servicios como ganar valor y obtener mejores
resultados. Esta innovadora guia de Jeffrey Liker
toma los principios Lean del método Toyota y los
aplica a sectores donde la calidad del servicio es
crucial para el éxito.

Transformando
la cadena
de suministro

Reuben E. Slone - J. Paul
Dittmann - John T. Mentzer

ISBN: 9788417209780
Pags: 216

9” 788417 ” 200780 ‘

Basado en la amplia experiencia practica de los
autores y el andlisis continuado de cientos de em-
presas, este libro describe las bases esenciales de
una estrategia de éxito de la cadena de suministro
eincluye ejemplos reales.

Gestion integral
de la calidad

Lluis Cuatrecasas

ISBN: 9788416904785
Pags: 420

pmrrm
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Las técnicas de gestion de calidad total, una
herramienta que permite introducir correctamen-
te la calidad en las organizaciones y gestionar sus
procesos de manera que se halle asegurada al mi-
nimo coste y con la maxima competitividad.
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BEST SELLER

BEST SELLER

La maquina que cambio
el mundo

James P. Womack - Daniel T. Jones
Daniel Roos

ISBN: 9788416583973

9“ 788416 “ 583973 “

Fue el primer libro que saco a la luz el sis-
tema de produccion lean de Toyota. Este cla-
sico de la gestion empresarial, reeditado con
nuevos proélogo y epilogo, contrapone dos
sistemas de negocio radicalmente diferentes:
produccion lean versus produccién en masa.

Pags: 336

Lean Management
Lluis Cuatrecasas

ISBN: 9788496998155
Pags: 372

T
78

oo
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El Lean Management supone la forma mas
competitiva de gestionar una compaifiia o un ne-
gocio industrial, tanto en los aspectos de calidad,
como de productividad y costes, y de flexibilidad
para adaptarse a las fluctuaciones de la demanda.

Diseio avanzado de
procesos y plantas
de produccion
flexible

Lluis Cuatrecasas

ISBN: 9788419212023

Pags: 568
212023

788419
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Este libro muestra las técnicas y herramientas
necesarias para el disefio de plantas de produc-
cion bajo los distintos enfoques mas actuales: des-
de el modelo tradicional de produccién masiva,
hasta el avanzado modelo lean manufacturing.

NOVEDAD

Lean office
Drew Locher

ISBN: 9788416583898
Pags: 208

9|| 788416 || 583898 ||

Este libro cubre las herramientas lean esencia-
les y desglosa los conceptos lean en sus compo-
nentes elementales, los describe en un contexto
que va mas alld de la produccion industrial y
ofrece a los lectores metodologias concretas y
practicas.

Disefiando
el futuro

Jeffrey K. Liker, James M.
Morgan

ISBN: 9788417942106
Pags: 328

42

788417
Este libro proporciona un magnifico marco
para mejorar la capacidad de desarrollo de cual-
quier empresa, con ejemplos reales de organiza-
ciones lider en los sectores aeroespacial, energé-
tico, salud, automocion o bienes de consumo.

LONG SELLER

9 942106

Los 10 habitos clave para
gestionar empresas y
negocios competitivos

Lluis Cuatrecasas

ISBN: 9788419212825

il

788419
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Pags: 280

Los sistemas avanzados de gestiéon para

empresas o0 negocios tienen, en la actualidad,
unos habitos marcadamente diferentes a los
de tipo tradicional. De este modo, son mucho
mas eficientes y competitivas. Este libro mues-
tra cudles son los habitos clave de gestion.

www.profiteditorial.com

Estrategia Lean
Michael Ballé - Daniel T. Jones
Jacques Chaize - Orest J. Fiume

ISBN: 9788416904907 Pags: 328

904907

Como pensary actuar de manera diferente,
aprovechando el poder que tiene cada perso-
na dentro de su organizacién, y de una mane-
ra disciplinada para generar un éxito sosteni-
ble en el tiempo. De los creadores del método
Lean Management.

9l 788416

Claves del
Lean Management
Lluis Cuatrecasas

ISBN: 9788416583034
Pags: 224

I

Tras afios de crisis que han puesto de manifiesto
la mala practica de una economia despersonaliza-
da y encarada al consumo desbocado, este libro
ofrece las claves para una economia y unas finan-
zas responsables y alejadas del despilfarro.

TPM en un entorno
Lean Management

Lluis Cuatrecasas -
Francesca Torell

ISBN: 9788492956128
Pags: 416

Manual de referencia para la divulgacién del
TPM, que explica detalladamente las fases de un
proyecto de implantacion de la técnica TPM para
la gestion del mantenimiento. Incluye casos prac-
ticos con la explicacién de las nuevas tecnologias.

Ingenieria de procesos
Lluis Cuatrecasas

ISBN: 9788416904006
Pags: 408

9“ 788416

Este libro explica qué hay que conocer y
aplicar para disefiar los procesos de produc-
cién, con todos los elementos que requieran
las operaciones que los conforman, para de-
sarrollarlos e implementarlos en una planta
dispuesta al efecto.

4006 “
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Manual
de organizacion Cultura Lean Autogestion
e ingenieria dela B Marius Gil Alejo Ecube
producaop y geStlon ISBN: 9788416904624 ISBN: 9788419212337
de operaciones Pags: 176 Pags: 176
Lluis Cuatrecasas
ISBN: 9788418464102
G
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788418 " 464102 ol 7aa419 " 212337

Esta obra incluye todo cuanto se refiere a la
organizacién y gestién en el ambito de la pro-
duccién u operaciones llevadas a cabo de acuer-
do con los mas avanzados sistemas de gestién y

abarcando todos los aspectos involucrados. continua).

Recursos Humanos (RRHH)

BEST SELLER

El coach extraordinario
John H. Zenger - Kathleen Stinnett

ISBN: 9788417209322

Pags: 352
T

788417

Ejercicios, hojas de control, preguntas e in-
vestigaciones recientes para proporcionarle
un curso de inmersién completa que le con-
vertira en el coach que consigue cambios es-
pectaculares en su organizacién y la entrena

9

para el éxito.
Conectar talgntq, Equipos que
proyectar eficacia crean valoren las
Alicia Pomares organizaciones
ISBN: 9788416115983 Emilio Ronco
Pags: 144 ISBN: 9788416904723
Pags: 216
T

783418

Aprende nuevas herramientas que ayudan a

y conseguir mejores resultados y mas sostenibles  piada para hacerlo.
con trabajadores mas motivados.

Conecta
Amy Gallo

ISBN: 9788419212412
Pags: 280

212412

En este libro Amy Gallo identifica ocho per-
files de compaiieros de trabajo dificiles y nos
ofrece diversas estrategias adaptadas para
tratar constructivamente con cada uno de
ellos para no solo desarrollar una habilidad
laboral, sino también vital.

32

Através de ilustraciones y de un lenguaje ame-
no, esta obra aporta una vision clara de la hoja creada de cero, a partir de un modelo de autoges-
de ruta que debe seguir cualquier organizacién tion, funcionando de forma totalmente auténo-
para laimplantacion de un sistema ‘lean’ (mejora Ma mas alla de sistemas, normasy procesos.

: e ayudan Una guia que permite determinar cuando es
gestionar el talento y aprovechar la digitalizacion necesario intervenir en un equipo para mejorar
en las organizaciones para potenciar la innovacion sy resultado y cuél es la metodologia mas apro-

BEST SELLER

Este libro expone el caso real de una empresa

Mejor hablarlo
Jesus Jiménez Calvo

ISBN: 9788419212351

Pags: 168
21235 H

788419

Este libro ayuda a fomentar el didlogo,
concebido como una forma util de tratar
y resolver nuestros problemas cotidianos.
Es también un método para practicarlo y
desarrollar técnicas de mediacién y de pro-
cesos participativos para llegar a un mutuo
acuerdo.

La magia de

los equipos
extraordinarios
Enric Arola

ISBN: 9788417209339

Pags: 264
HINIIFIE

788417
Dirigido a todos aquellos que formen parte de
un equipo donde se requiera cooperar, organizar-
sey alcanzar un objetivo comdn. Del mismo autor
del bestseller Coaching de equipos.

9

Manual de coaching

Juan Pablo Villa - José Angel Caperan

ISBN: 9788417942366
Pags: 208

Esta guia trata los conceptos del coaching,
la metodologia que se debe empleary mas de
20 herramientas y recursos necesarios para
entrenar las competencias mas recurrentes.
Imprescindible para empresarios, directivos
y jefes de equipo.
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Los secretos de la resiliencia
Simon L. Dolan - Javier de Pablo Ayllon

ISBN: 9788419212276

Pags: 376
212276

788419

Este libro, basado en una investigacion de
mas de 40 afios y dirigido a empresarios, pro-
fesionales de la salud, gestores de formacién
y en general toda gente trabajadora, brinda
las herramientas para fortalecer la resiliencia
y mejorar la autoestima, asi como el bienes-
tar emocional y fisico.

Mentoring

David Clutterbuck
Edicion de César Piqueras

ISBN: 9788416115693
Pags: 240

115693

El mentoring consiste en aprender de la expe-
riencia de otra persona (el mentor) que ensefa,
aconseja y guia a su mentee (el aprendiz) en su
desarrollo personal y profesional dentro de la
empresa, invirtiendo tiempo, energia y conoci-
mientos.

RH Positivo
Nacho Plans (Coordinador)

ISBN: 9788418464126
Pags: 216

N

788418

Este libro descubre siete casos apasionantes
de pymesy grandes empresas que empezaron de
la nada, detallando su metodologia y explicando
los resultados que se pueden obtener cuando los
profesionales de Recursos Humanos juegan un
papel de aliados estratégicos.

Manual de
negociacion

y resolucion
de conflictos
Juan Pablo Villa
ISBN: 9788416583294

Pags: 224
9 ‘ 788416 H 583294 ‘

La habilidad negociadora es clave en el ambito
profesionaly personal, sin olvidar que la negocia-
cién es la mejor solucion para resolver conflictos
de todo tipo vy, sin embargo, es una asignatura
pendiente para muchas personas.

Wise Workers

Ramén Cabezas

ISBN: 9788418464065
Pags: 208

788418

En este libro encontraras las claves de las com-
petencias que estan solicitando las compafiias en
su actualizacién al mundo digital, que no son solo
de conocimiento y de titulos, sino también com-
petencias emocionales.

464065

9

Primero los empleados,
los clientes después

Vineet Nayar

ISBN: 9788417942786

ORI

788417 " 942786

Pags: 176

Al situar en primer lugar a los empleados
y potenciar el poder de la tecnologia social,
Nayar apuesta por una organizaciéon que fo-
menta la colaboracion por parte de todos y
propone que las relaciones de negocios sean
personales.

www.profiteditorial.com

Como tratar con personas
conflictivas
José M.2 Acosta

ISBN: 9788418464928
Pags: 160

Guia para aprender a tratar con personas
conflictivas que nos vamos encontrando en
nuestro dia a dia, ya sea dentro del ambito
laboral, familiar o en un grupo de amigos. Le
ayudara a reducir y controlar el nivel de es-
trés derivado.

24 formas

de mejorar

el rendimiento
personaly de tu
equipo

Michael Maginn

ISBN: 9788416115624
Pags: 128

g
91l ' 788416 115624

En un mundo profesional tan competitivo, el
trabajo en equipo es imprescindible. Este libro le
da las recomendaciones clave para convertir un
grupo de personas en un equipo unido que ofrez-
ca mejores resultados en conjunto que la suma
de sus partes.

Coaching
de equipos
César Piqueras - Enric Arola

ISBN: 9788417209988
Pags: 224

2

788417
Una guia practica para coaches, formadores,
consultores y lideres que desean el desarrollo de
equipos, profundizando en el comportamiento y
las leyes que determinan el éxito de los equipos y
ofreciendo herramientas para provocarlo.

9 (9988

Mandos intermedios:
mejorando su impacto en la
organizacion
Paul Osterman
ISBN: 9788496998131

T

gliyeg496le 131

Pags: 160

Los mandos intermedios son mas produc-
tivos y auténomos de lo que se piensa y su
trabajo diario asegura el éxito de cualquier
empresa. Este libro presenta casos reales y
voces que apuntan a un cambio relacionado
con los mandos intermedios.
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Innovacion - Gestion de proyectos - Formacion

Como
innovar...

sin ser google
Alfons Cornella
ISBN: 9788417942007

Pags: 328
QI

788417

Los autores presentan las distintas herra-

mientas que se han ido desarrollando y que han

demostrado ser muy Utiles para vehicular resul-

tados en las diferentes partes del proceso de in-
novacion.

NOVEDAD

Coémo innovar.

Modelos y
herramientas
Alfons Cornella
ISBN: 9788418464683

Pags: 280

J

La innovacién no va de «ideas» sino de «pro-
puestas», los autores brindan una serie de herra-
mientas para analizar el negocio, para explorar
opciones y para estimular la colaboracién de un
equipo a la hora de innovar.

NOVEDAD

Manual para la direccion

de proyectos

Harvard Business Review
Antonio Nieto-Rodriguez
ISBN: 9788419212535

Pags: 336

R

88419

2125

El autor presenta un marco con estudios
de casos de muchos sectores de todo el
mundo y te ensefiara a gestionar los proyec-
tos, programas estratégicos e iniciativas agi-
les de su organizacion de forma mas eficaz y
aimpulsar los mejores hasta su finalizacién.

Como comer
cangrejoy no
morir en el
intento

Alfons Cornella -
Monica Alonso

ISBN: 9788417942830

Pags: 100
9 ||,!MU1|!||‘ |‘ MLBOH

Europa-China, dos mercados condenados a
entenderse y a aprender el uno del otro. Una
ventana para la comprension del porqué en estos
momentos el mercado chino es el pionero en in-
novacion en las empresas. Un libro visual, ame-
no, practico y divulgativo.

LONG SELLER

Aprender a ensenar
Oriol Amat

ISBN: 9788419212399
Pags: 168

LA

788419
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¢{Como ensefiar para que los alumnos mejoren
sus competencias? Esta es la cuestion que se pro-
pone responder este libro que expone aspectos
que hay que considerar para mejorar las labores
docentes y para disfrutar de las clases.
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Gestion visual
de proyectos
Jordi Teixido

ISBN: 9788416904808
Pags: 136

Rl

788416

904808

Se explica paso a paso las 12 claves de planifica-
cion y seguimiento de cualquier proyecto, ofrecien-
do a los lideres y equipos todo tipo de orientacion y
consejos para convertir sus proyectos en iniciativas
compartidas por medio de la visualizacién y la inte-
raccién continua.

LONG SELLER

Como investigar

Oriol Amat -

Alfredo Rocafort
ISBN: 9788416904693
Pags: 320

pmm

788416 " 904693

En esta obra se desarrollan tanto los aspectos
relacionados con las investigaciones mas tempra-
nas (como el trabajo de fin de grado o la tesis de
master) como con las investigaciones mas avan-
zadas (como la tesis doctoral u otros proyectos de
investigacion).

Educar
humanos en
un mundo
de maquinas
inteligentes
Alfons Cornella

ISBN: 9788417209704
Pags: 96

o
9l 788417 209704

La educacion tiene planteado un gran reto:
descubrir el talento de cada personay animarla a
desarrollarlo al maximo desplegando sus propias
capacidades. Este libro hace una reflexion sobre
el futuro que nos espera y plantea cémo deberia
ser esta nueva educacion.

Curiosidad

Alfons Cornella

ISBN: 9788419841070
Pags: 192

ML

788419

41070

La inquisitiva, la busqueda de conocimien-
to, es fundamental para el progreso humano.
Esta detras de las ciencias, de las artes, de
los negocios, de toda actividad humana que
busca entender mejor el mundo para encon-
trar nuevas soluciones a los problemas del
dia adia.

Curso de
preparacion para la
certificacion PMP®
Jordi Teixidé

ISBN: 9788416583546
Pags: 464

LML I
9!l 788416 583546

Cada vez hay mas profesionales que necesitan
obtener la certificacion PMP® (Project Manage-
ment Professional). Este libro propone un enfo-
que exitoso en muchos cursos impartidos y expli-
ca las claves del examen.

La tesis doctoral

Estelle M. Phillips -
Derek S. Pugh

ISBN: 9788493559083
Pags: 192

D

884 59083

Este libro aborda detalladamente y con rigor
todos los temas de interés para el alumno, des-
de qué tipo de doctorado elegir, como afrontar
el proceso de investigacién, cuando ponerse a
escribir o cdmo organizarse de manera eficiente.



Habilidades directivas

LONG SELLER

Uso eficaz
del tiempo
José M.2 Acosta
ISBN: 9788416115327

Pags: 204
7 115327

88416
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En este libro encontrard las claves necesarias
para que sea usted mismo quien introduzca los
cambios pertinentes para una mejor gestiéon de
su tiempo y para librarse de aquellas situaciones
que tantos minutos le roban cada dia.

Actitud y Accion

Juanita Acevedo

ISBN: 9788419212474
Pags: 198

AT

788419 " 212474

Un ensayo practico orientado al desarrollo
profesional a través de la importancia de definir
la marca personal, asi como de su fortalecimiento
y de conocer cuales son las cualidades, habilida-
des, principales rasgos de personalidad y valores
de cada uno.

Emprender tu
marca personal
Nuria Costa

ISBN: 9788416115723
Pags: 160

JULITARmI

788416 15723

Técnicas de marketing y autoconocimiento
para crear su propia marca. Este libro describe el
proceso para emprender su marca personal des-
de el analisis interior. Lo que mejor sabe hacer
puede ser su mayor potencial para las empresas.

Autenticidad

Fran Chuan

ISBN: 9788417209285
Pags: 200

09285

2

Un libro para entender el liderazgo actual y del
futuro, explicado de forma sencilla y en profundi-
dad. A través de un dialogo entre dos protagonis-
tas, incide en los valores humanos, la gestion del
cambio y el liderazgo de equipos.

9l 788417

Gestion del estrés
José M.2 Acosta

ISBN: 9788417942595
Pags: 152

8417

9” 78

El estrés es un proceso natural que puede re-
sultar positivo si se sabe gestionar. Esta obra tan
util y practica le ayudara a conocer los mecanis-
mos del estrés, a manejarlo, controlar sus exce-
sos y aprovechar sus aspectos positivos.

5 ‘

94259

Reuniones de 30
minutos
Pilar Lloret Millan

ISBN: 9788417942373
Pags: 128

788417

El objetivo principal de este libro es propor-
cionar las claves para conseguir reuniones cortas
que consigan resultados 6ptimos.

4
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Automotivacion
Antonio Valls

ISBN: 97884165330615
Pags: 144

I
olyE84151330615

Comprender el origen de sus emociones, acti-
tudes y sentimientos de desanimo y saber lidiar
con ellos, le permitira crear nuevos y efectivos
patrones de conducta mental, y hacer cambios
altamente motivadores en su vida diaria.

Como disponer
de mas tiempo
Antonio Valls

ISBN: 9788496998032
Pags: 160

T

9| 8496ll998032

Tenemos exageradas cargas de trabajo asi como
tiempo siempre insuficiente para nuestros asuntos
personales. Este libro revela el lugar donde pode-
mos encontrar todo aquél tiempo necesario que
nos falta para poder llegar a hacerlo todo.

www.profiteditorial.com

101 Ways to
Improve Your
Business English
Andrew D. Miles

ISBN: 9788415505433
Pags: 192

g

84150505433

Consejos y casos practicos sobre como mejorar
elinglés para personas que lo necesitan en el tra-
bajo para sentirse comodo negociando, ser activo
en las reuniones y sentir que el idioma no es una
barrera, sino una ventaja.

Reuniones eficaces

Eva Cantavella -
Antonio Valls

ISBN: 9788419212146
Pags: 146

LIl

788419
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9

Esta obra recoge las 25 insatisfacciones mas
comunes que produce una reunién a quienes
participan en ella, y de manera rigurosa y prac-
tica nos presenta planteamientos y herramientas
concretas para mejorarlas y sacar provecho de
ellas.

Innovacion 2.0
Jay Rao - Fran Chuan

ISBN: 9788415330691
Pags: 128

9”75 || '

8415133069 1‘

Una nueva forma de entender la innovacién
empresarial centrada en las personas. A través de
un didlogo entre un directivo y un académico, se
muestran los elementos clave para unaverdadera
cultura de innovacién en la empresa.

Como mejorar
el rendimiento
Robert Bacal

ISBN: 9788493608460
Pags: 112

IELY R AL

9‘?83493 8460

Estrategias para aumentar el rendimiento que
se espera de los empleados y la recompensa que
se les ofrecera. Se exponen las herramientas para
conseguir una comunicacion efectiva y fomentar
una productividad superior en toda la empresa.
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NOVEDAD

NOVEDAD

Digital Soft Skills

Blanca Espina - Andrés Raya

ISBN: 9788419212207

Pags: 216
212207

788419

9

Este libro explica como desarrollar un
mindset digital para identificar mejoras de
empleabilidad y crecer en un entorno hibrido
de trabajo. Se plantean las competencias y
soluciones digitales mas empleadas actual-
mente, para poder aplicar metodologias agi-
les que mejoren la eficiencia en el trabajo a

distancia.
El arte de Ejercita tu talento
encontrar trabajo Juan Martinez de Salinas
Antonio Atiénzar Lopez Murillo

ISBN: 9788417209766

ISBN: 9788418464614 gee
Pags: 216 Pags: 196
MR MUY

El método descrito en este libro propone una
estrategia proactiva que consiste en darse a co-
nocer para generar uno mismo su oportunidad
en el mercado oculto, aquel cuyas vacantes no se
publican abiertamente pero a través del que se
materializan la mayor parte de las colocaciones.

Superactitud
César Piqueras

ISBN: 9788417209667
Pags: 176

7BB41Y

209667 ‘

Tener conciencia de la importancia de cuidar
de la actitud, conocerla y saber cémo funciona,
es fundamental para detectar la cantidad de erro-
res comunes que cometemos. En este libro, el au-
tor ofrece todas las herramientas y técnicas para
conseguir una actitud imbatible.

9

Convierta
problemas
en soluciones
inteligentes
lan Mitroff

ISBN: 9788415330790
Pags: 176

9”'{88&15”530.’9U|‘

Un libro para potenciar las habilidades directi-
vas relacionadas con la resolucion de problemas:
cdmo plantearlos, como identificar cuéles son
realmente importantes, como ampliar las solucio-
nes posibles y cdmo resolverlos de manera eficaz.

36

Esta guia practica te mostrara qué perfil estas
mostrando a tus potenciales empleadores, tus
puntos fuertes y débiles, y cdmo puedes crear
una nueva propuesta de valor para aumentar tus
probabilidades de éxito en el mercado laboral.

133 lecciones en 1 minuto
Pau Garcia-Mila

ISBN: 9788419212740

Pags: 152
212740

788419

9

Pau Garcia-Mila, uno de los jovenes talen-
tos del pais en emprendimiento y comunica-
cion, te ofrece la informacion esencial relativa
a cuestiones y herramientas basicas para vi-
vir con mayor calidad de vida, tanto en casa
como en el trabajo.

Yoga para
ejecutivos
Alejandra Vidal

ISBN: 9788416115839
Pags: 224

L
9l 7688416 115839

Compafias como Google, Roche, L'Oréal, Ikea
y General Mills ofrecen clases de yoga a sus direc-
tivos y empleados desde hace afios, porque esta
demostrado que el yoga es una técnica infalible
para frenar los destructivos efectos del estrés.

El método MAPA
César Piqueras

ISBN: 9788418464942
Pags: 224

9 ‘| H ‘|

788418 " 464942

Un método de productividad personal desarrollado por el autor para lle-
gar a ser mas productivo, para que los dias cuenten el doble, y para que los

resultados se multipliquen.

El mapa
del conflicto
Lluis Casado - Tino Prat

ISBN: 9788415735830
Pags: 160

(LCHE R T
9l 8 735830

8415

Mapa de relaciones humanas que permite com-
prender y afrontar situaciones de conflicto para
que cada actor implicado identifique su posiciony
conozca las vias de salida. Se muestra el conflicto
como oportunidad de evolucionar e innovar.

iTodos a una!
César Piqueras

ISBN: 9788416115488
Pags: 144

M|
9oll 788416 115488

¢Es un buen lider? ;Le gustaria serlo? ;Cudles
son las principales habilidades del lider? ;Cémo
podemos entrenar y desarrollar nuestro lideraz-
go? En este libro encontrara las respuestas y con-
sejos para liderar equipos y proyectos.
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NOVEDAD

Rehumanizando
la tecnologia
Joana Barbany i Freixa
ISBN: 9788419841384

Pags: 180
841384

788419

Es necesario encontrar un equilibrio entre
el mundo digital y el mundo real, con espe-
cial atencién a nuestra alimentacién, nuestro
descanso, nuestra actividad fisica y nuestra
socializacion, la autora nos hace tomar con-
ciencia de este equilibrio.

NOVEDAD

NUEVA EDICION

Construye tu
elevator pitch
César Piqueras

ISBN: 9788419212221
Pags: 136

M

788419

21222

En este libro aprenderas a disefiar un elevator
pitch de extraordinaria calidad, siendo efectivo
en cada una de sus fases. El método APRUEBA, di-
sefiado por el autor, es una excelente herramien-
ta para que esos segundos puedan tener el mejor
resultado, logrando que tus potenciales clientes,
socios o inversores queden maravillados y com-
pren tus ideas.

Calendario 2024

Consigue
tus objetivos
César Piqueras

ISBN: 9788416115501
Pags: 144

9” 788416 || ||

Una guia practica para hacer realidad sus me-
tas, objetivos y suefios. Aporta consejos practicos
para destacar entre los demas por los resultados
que consigue, v, en definitiva, tener una vida mas
exitosa en todos los ambitos.

365 Reflexiones para mejorar
Equipo creativo Profit

ISBN: 9788419841100
Pags: 320

M

788419
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Un calendario de sobremesa Util, practico e
inspirador para personas que cada dia tienen que
afrontar responsabilidades y tomar decisiones
importantes.

www.profiteditorial.com

7 claves para entender el
mundo digital que viene
David Boronat

ISBN: 9788419841117

Pags: 146
A

788419

El autor nos propone reflexionar sobre lo
que nos depara y explica la agilidad estra-
tégica y mental para adaptarnos mas rapi-
damente a lo que venga porque, al menos,
habremos imaginado posibles escenarios y
horizontes donde la tecnologia cambiara de
arriba a abajo nuestras industrias y nuestras
vidas.

Deja de sumar,
multiplica
César Piqueras

ISBN: 9788416904167
Pags: 192

|
9l 788416
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El libro ofrece un sistema productivo e integral
de organizaciéon que permite reducir el estrés,
conseguir los resultados deseados y ser mas efi-
caz en todos los aspectos de la vida.
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Publicacions en catala

Valoracio

i compravenda
d’empreses
Oriol Amat

Proleg de Pablo Fernandez
ISBN: 9788417209483

Pag: 344
2

Aquesta obra explica pas a pas, i de forma molt
pedagogica, quins son el métodes més adequats
per poder valorar i negociar la compravenda
d’una empresa. També inclou molts exemples i
casos practics basats en empreses reals.

9l 788417 09483

Aprendre
a ensenyar
Oriol Amat

ISBN: 9788496998285
Pag: 168

Com ensenyar perqué els alumnes millorin les
seves competéncies? Aquesta és la qliestié que es
proposa respondre aquest llibre que exposa as-
pectes que cal considerar per millorar les tasques
docents i per gaudir de les classes.

Avancant
Oriol Amat - Pilar Lloret

ISBN: 9788415735922
Pag: 208

9”?88 H?35922H

415

Aquest llibre comparteix les millors estrategies
que expliquen I’éxit de les empreses que acon-
segueixen generar més riquesa, exposant bones
practiques en relacié amb l'equip huma en 'em-
presa, disseny i millora del model de negoci.

L’empresari
proactiu
Oriol Lopez Villena

ISBN: 9788416904181
Pag: 168

L

88416 " 904181

Les empreses s’han plantejat el mateix repte:
guanyar clients, pero els professionals tendeixen
a tractar-lo des d’una perspectiva erronia: vendre
un determinat producte o servei abans d’ajudar
primer per generar una venta després.
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Empreses
que menteixen
Oriol Amat

ISBN: 9788416904235
Pag: 248

N
gl 78 904235

8416

Es basic que els comptes siguin fiables, ja
que, si no, es poden prendre decisions erronies.
Aquest llibre descriu i analitza la naturalesa dels
maquillatges comptables i les seves motivacions.
Aixi mateix, proposa diverses técniques per de-
tectar aquestes practiques.

Analisi de balangos
Oriol Amat

ISBN: 9788496998865
Pag: 160

LHEL Y AT
QU7B8EL96

49 998865”

Através de I’analisi dels comptes anuals d’una
empresa s’aconsegueix una visi6 clara de la seva
situacié patrimonial, financera i econdmica. Aixi
podem diagnosticar les seves fortaleses i debili-
tats en els aspectes economics i financers.

Pla General de
Comptabilitat

ISBN: 9788418464492

9‘ 788418 " 464492

El gener del 2021 es va introduir una refor-
ma del Pla General de Comptabilitat que busca
avancar cap a l’harmonitzacié de les normes
comptables arreu del mon. Els principals canvis
que s’han introduit fan referéncia a modificacions
en els actius i passius financiers (NIIF 7) i al reco-
neixement d’ingressos (NIIF 15).

Continuar?
vendre? tancar?

Jordi Tarragona

ISBN: 9788417209223
Pag: 192

2

788417

Una obra per trobar solucions practiques a la
problematica empresa/familia: el relleu genera-
cional, les noves tecnologies, la competitivitat.
Una guia practica, fruit de I'experiéncia personal
com a empresari i consultor de l'autor.

09223

9

Com fer recerca

Oriol Amat - Alfredo
Rocafort

ISBN: 9788416904679
Pag: 310

T
9l 788416 904679

046

Aquest llibre explica els conceptes i les técni-
ques que s’utilitzen a I’hora de fer una investi-
gacid, des del plantejament del projecte fins a
la seva presentaci6 en public. Quiestions com la
seleccio del director, les habilitats necessaries en
l'investigador o la formulacié correcta de les hi-
potesis, entre d’altres.

Analisi Integral
d’empreses
Oriol Amat

ISBN: 9788417209117
Pag: 256

21

Nova edici6 revisada del bestseller d’analisi de
balangos. Aquest llibre exposa els conceptes pre-
cisos per poder analitzar de forma integral una
empresa i aixi determinar les seves fortaleses i
debilitats.

1

09117
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Creix i prospera

Oriol Lépez Villena

ISBN: 9788417209551
Pag: 208

788417
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2

Tant per a aquells que dirigeixen un negoci petit
com per els que estan en una fase de creixement
sostingut, aquest llibre mostra quines sén les
proximes passes a fer en cada cas, ja siguin diri-
gides a augmentar la facturacié o a fer el negoci
menys dependent de la persona emprenedora i,
per tant, més valuds i preparat per el creixement
exponencial i la successio.

9

Comunicar bé
per liderar millor
Merce Rius Almoyner

ISBN: 9788417209810
Pag: 192

2

788417
Aquest llibre dona pautes, tant a principiants
com a professionals, per desenvolupar la comu-
nicacién en qualsevol tipus d’organitzacio, i ho fa
centrant-se en els seus dos eixos principals: la Co-
municacié Estrategica i la Comunicaci6 de Crisi.

1
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Publicacions en catala

#somdigitals Innovar i preguntar
Xantal Llavina Franc Ponti
ISBN: 9788417942502 ISBN: 9788416115853
Pag: 144 Pag: 176
0 I
788417 502 9l 788416 115853

En aquest llibre s’exposen les implicacions de la
revolucié digital que estem vivint. Sempre que hi
ha un canvi tecnologic hi ha algu que hi surt per-
dent, perd també hi ha gent que hi sortira guan-
yant. L'autora descobreix qui seran els protagonis-
tes d’aquesta revolucio.

Manual practic
de comptabilitat
financera

Teresa M.2 Monllau

ISBN: 9788492956326
Pags: 176

W |
QU7 BE49
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Aquest llibre explica, amb un llenguatge clar,
el contingut de la normativa continguda en el
Pla General de Comptabilitat vigent actualment.
S’acompanya un CD amb 500 preguntes test solu-
cionades i comentades.

Revista de
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